FENOMENO
CAPIXABA

Organizacao fiscal e inovacao
nos negocios revelam ao
mundo que o Espirito Santo é
um Estado que faz a diferenca

Porto de Vitdria estd na
rota de gigantes do mar
para enviar e receber
cargas de vdrios lugares
do mundo
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O Made In ES estd formando
um grande movimento de

valorizagédo

das empresas situadas no Espirito Santo,
fortalecendo o desenvolvimento do Estado.

Acesse e saiba mais:
agazeta.com.br/madeines



Marcello Moraes
Diretor-geral da Rede Gazeta

OorgulhodepertenceraoES
ultrapassanossas divisas

esde que nasceu, hé 93 anos, junto com

a primeira edigdo impressa de A Gazeta,

a Rede Gazeta apresentou aos capixabas
aquele que, desde entdo, tornou-se seu propé-
sito: contribuir para o desenvolvimento e for-
talecimento do Estado. Nessas mais de nove dé-
cadas, muita coisa mudou - a chegada das emis-
soras de radio e de TV, a internet, a velocidade
do mercado de trabalho, o acesso a informacao
na palma da méo. Nosso compromisso, contu-
do, se manteve.

E com a mesma vocagdo de ver os capixabas
cada vez mais valorizados e autoconfiantes que,
neste 2021 tdo desafiador, entregamos a vocé e
a cada um dos mais de 4 milhdes de moradores
do ES (sejam capixabas de nascimento ou de co-
ragdo) o Made in ES. Um movimento amplo para
reunir consumidores, investidores, empreen-
dedores e marcas que se orgulham de bater no
peito e assumir suas origens: sim, nés somos do
Espirito Santo!

Nas paginas a seguir, vocé, leitor, conhecera
um pouco mais deste movimento e certamen-
te entenderd por que para nds, da Rede Gazeta,
ser capixaba é muito mais que um adjetivo ou
um indicativo de onde viemos e estamos. E um
sobrenome, uma questdo de identidade.

Acreditamos firmemente que ser uma empre-
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sa Made in ES, e produzir contetido em diversas
plataformas - muitas delas, cuja tecnologia tam-
bém foi planejada e implementada pelo Made
in ES -, é 0 que torna nosso propésito especial
e tinico. E o que nos d4 impulso para estender
a mao as pessoas e colaborar para que a reali-
dade se transforme, para que a noticia chegue
mais rdpido. Para que o cidad3o se reconheca e
se orgulhe de estar onde estd.

Vocé sabia, por exemplo, que nos dltimos
tempos a vocagdo tecnoldgica do Espirito Santo
passou a ser mais vista internacionalmente,
despertando o apetite de gigantes mundiais de
inovacdo? E ainda que, cada vez mais, a pro-
ducdo de pequenos artesdos capixabas tem
atravessado as divisas do Estado e ganhado o
mundo? Essas histérias - e os reflexos delas
na nossa realidade - estio contadas nessa re-
vista especial.

Mas muito mais que uma apresentagio do
Made in ES, hoje o nosso convite é para que vocg,
leitor, empreendedor, empresario, se junte a
nds. Que estampe no peito e naquilo que produz
o orgulho de pertencer a um Estado que traba-
lha, confia, acredita e inova, dia apds dia. Estd
feito o convite para que, juntos, olhemos para o
futuro e fagamos do Espirito Santo um ator cada
vez mais forte e decisivo.
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em diversas areas,
por isso produtos
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Com contas publicas ajustadas, diversidade econdmica e ganhos sociais, o Espirito Santo ocupa
importantes posicoes em ranking nacional de competitividade

ede de grandes empreendimen-
tos com abrangéncia nacional e
internacional, o Espirito Santo
tem na diversidade econdmica um
ponto forte para o desenvolvimento
social capixaba. Com sua economia
movimentada pelo potencial inovador
de micro, pequenos, médios e gran-
des negdcios, o Estado se destaca na
geragio de emprego e renda e ocupa
as primeiras posi¢des em importan-
tes rankings do pafs.
Mantendo-se no 5° lugar como
o Estado mais competitivo do
Brasil, de acordo com o Ranking de
Competitividade dos Estados, ela-
borado anualmente pelo Centro de
Lideranca Publica (CLP), o Espirito
Santo lidera nos indicadores de efi-
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ciéncia da maquina publica e solidez
fiscal. J4 no quesito inovagédo e in-
fraestrutura, subiu vdrias posi¢Ges
e vem ganhando projec¢do nacional.
“Somos um Estado com uma popu-
lagdo pequena em relagio aos nos-
sos vizinhos. Por isso, precisamos
ser competitivos. Para manter a po-
si¢cdo que obtivemos no ano passa-
do (2020), estamos realizando in-
vestimentos recordes. Precisamos
ser um Estado inovador, com logis-
tica eficiente e educacdo de refe-
réncia. O Espirito Santo é Nota A do
Tesouro Nacional desde 2012, além
de ter o melhor ensino médio e a
melhor gestdo fiscal do Brasil. Tudo
isso aliado a um bom ambiente ins-
titucional e que traz seguranga aos

investidores”, pontuou o governa-
dor Renato Casagrande, ao listar os
resultados capixabas.

Liderando também como o Estado
mais transparente na administragdo
e com melhor desempenho na gestio
das contas publicas, o Espirito Santo é
o segundo melhor nas categorias cui-
dado com o gasto com pessoal, indice
de liquidez e equilibrio de género no
emprego publico.

A populagio capixaba é a segunda
com a melhor expectativa de vida do
Brasil, segundo o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE). Para ser
ter uma ideia, quem mora no Espirito
Santo tem, em média, dois anos de vida
amais que a média brasileira.

Esse conjunto de atributos faz do
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EXISTEM MUITAS HISTORIAS ~ k2isird 80

EM 80 ANOS DE VIDA.
A sua éuma delay.

Quem nunca reuniu a familia pra comer uma massa no
domingo, um bolo fofinho com café ou pra comemorar uma
data especial? Sao esses momentos, recheados de carinho
e emog¢do, que marcam a vida da gente.

Buaiz Alimentos. Uma historia feita de sabor.

Assista ao nosso filme!

@BuaizAlimentos ﬁ \BuaizAlimentos




Espirito Santo um Estado tGnico tanto
para investir quanto para morar, pois
atrai empresas em busca de competi-
tividade e profissionais capacitados
que querem aliar qualidade de vida e
boas oportunidades de trabalho.

Reflexo desses indicadores posi-
tivos é o crescimento da atividade
econdmica capixaba no primeiro se-
mestre de 2021, mesmo diante da
crise mundial agravada pela pande-
mia da Covid-19. Entre janeiro e ju-
nho, a economia do Estado cresceu
8,2% em relagdo ao mesmo periodo
do ano anterior, puxada, principal-
mente, pelos setores da inddstria e
servi¢os, representando um avango
superior ao crescimento econdmico
nacional, de acordo com os dados do
Indicador de Atividade Econémica
do Espirito Santo, elaborado pela
Federacdo das Industrias do Estado
(Findes).

Consultor empresarial da DVF
Consultoria, Durval Vieira de Freitas
avalia que a estabilidade tributéria
e politica e 0 bom ambiente de ne-
gébcios garantido pela gestio eficien-
te das politicas publicas, pilares nos
quais o Estado é referéncia nacional,
sdo quesitos fundamentais para ga-
rantir seguranca aos investidores e
consolidar o Espirito Santo como fa-
vorito na rota dos investimentos a ni-
vel nacional e internacional.

“Evoluimos no pilar da inovagio,
com uma melhora fundamental na
imagem do Espirito Santo, Estado
que foi de patinho feio do Sudeste
a referéncia nacional. E a educacio
tem papel fundamental nesse desen-
volvimento. Boas escolas, boas uni-
versidades, formacio profissional de
exceléncia. Esse é um ganho impor-
tante. Além disso, a competéncia das
empresas locais amplia o reconheci-
mento dos mercados nacional e in-
ternacional sobre a competitivida-
de da economia capixaba”, destaca
o consultor.
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Setor portudrio do
ES estd em expansdo

FOTO:CARLOS ALBERTO SILVA

Empresas contam com
parcerias paracrescer

Com olhar para o futuro, o Espirito
Santo se tornou o primeiro do pais a
criar uma poupanca com dinheiro da
exploragdo de petréleo para garantir
o crescimento do Estado nos préximos
anos. O Fundo Soberano do Estado do
Espirito Santo (Funses) tem um saldo
de aproximadamente R$ 500 milhdes.

Com esses recursos, o Fundo pode ser
tornar sécio de empresas que queiram se
instalar no Estado. Em uma das vertentes
do projeto, o principal alvo sdo negdcios
que tenham atividade voltada para a ino-
vagdo ou aperfeicoamento no ambiente
produtivo ou social em diferentes seto-
res, como tecnologia, economia criativa,
nanotecnologia e energias renovaveis.

As empresas que se tornarao parcei-
ras do governo serdo selecionadas pela
gestora do fundo, a partir da andlise
de potencial de crescimento do negé-
cio. O investimento, cujo aporte inicial
é de R$ 250 milhdes, serd aplicado na
aquisicdo de cotas ou a¢des das com-
panhias. Cada empresa podera rece-
ber investimentos de até 15% do mon-

R$ 500

milhoes é o valor do saldo do Fundo
Soberano do Espirito Santo

tante de R$ 250 milhdes, o que equiva-
le aR$ 37,5 milhdes.

Criado em 2019 com recursos extras do
petréleo, apds acordo com a Petrobras
para pagamento de participagdo espe-
cial em litigio, o Fundo Soberano pode-
ré usar até 60% da poupanga em novos
negdcios. O restante precisa ser guarda-
do para as futuras geragdes.

0 acordo ocorreu com a unificagio
dos campos de explora¢io do Parque
das Baleias, que aumenta o repasse
de Participacio Especial ao Estado. De
2019 a 2022, 40% do Funses sera depo-
sitado na poupanga; de 2023 a 2026,
30% e a partir de 2027 serdo 20%, dei-
xando o restante livre para se associar
anovos empreendimentos.
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EXTRABOM

E ESPIRITO SANTO:
UMA RELACAO
QUE E CADA

DIA MELHOR.

Nossa missao é ser cada dia melhor
para vocé, capixaba. Que trabalha, que confia.
Que cresce, que tem orgulho do nosso estado.

Te oferecer prego bom e atendimento com sorriso

no rosto é nossa maior satisfagdo. Porque acreditamos
muito no Espirito Santo. Geramos empregos,
contribuimos e, juntos, nos desenvolvemos.

Essa relagao é tudo de bom para todos nés.

extrabom.com.br

EXTRABEOM
\—/

Supermercados



ES NO RANKING

Veja a posicao do Espirito Santo em 10 quesitos avaliados pelo Ranking de Competitividade dos Estados

Solidez Fiscal

Criacdo e
expansdo de
industrias, bem como
a dinamizacdo do
agronegocio, sao o
principal reflexo desse
bom desempenho.

Inovagdo

O uso das
tecnologias de ponta
na industria, no comércio
e no agronegocio fez com
que o Estado subisse no
ranking nos Ultimos
anos.

Eficiéncia da Maquina Publica

Estado deve
receber, nos préximos
5 anos, investimentos em
eficiéncia energética,
industria e infraestrutura
que somam mais
de R$ 64 bi.

Educacdo

O Estado se
destaca com o melhor
ensino médio do pais. Em
2020, conquistou a maior
nota do Brasil no Ideb, que
avalia escolas publicas e
particulares.

Seguranca Publica

Combater os
elevados indices de

homicidios e roubos é
um grande desafio para
o Espirito Santo.

Infraestrutura

Projetos de
infraestrutura
rodoviaria, ferroviaria,
portuéria e aeroportuaria
concentram o maior
volume de investimentos
previstos para o
Estado.

Sustentabilidade Social

Demostra alto
grau de eficiéncia do
Estado para minimizar a
vulnerabilidade social e
melhorar a qualidade
de vida da populacao.

Capital Humano

OEstadotem o
desafio de melhorar
indices de custo da méo
de obra, produtividade
e qualificacdo
profissional.

Sustentabilidade Ambiental

Iniciativas dos
6rgaos ambientais do
Estado contribuiram
para o bom desempenho,
como agoes de
reflorestamento e
recuperacao do meio
ambiente.

Potencial de Mercado

0 indice ruim se
deve, principalmente,
ao encolhimento do PIB
em 2020, que recuou
1,68% na comparagao
com 2019.

FONTE: Ranking de Competitividade dos Estados de 2021, que retne diversos indicadores de periodos variados; levantamento da Findes sobre investimentos previstos.
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Aindustria capixaba
vai muito alemdas fabricas

O Espirito Santo apresenta uma diversidade de produtos reconhecidos nacionalmente e até pelo mundo
afora por sua qualidade. Sao mais de 16 mil inddstrias, gue empregam 214,9 mil profissionais

o setor de marmore e grani-
D to no Sul ao setor moveleiro

no Norte do Estado, a indds-
tria capixaba apresenta uma diver-
sidade de produtos reconhecidos na-
cionalmente e até pelo mundo afora
por sua qualidade.

“Produzimos aqui desde o bom-
bom, que faz parte do dia a dia das
familias, até as rochas ornamentais
que estdo em casas, aeroportos e sho-
pping centers ndo sé do Brasil, como
também nos Estados Unidos, Dubai
e Europa.

Nossos produtos sdo de altissi-
ma qualidade, o que chama a aten-
¢do de todo o mundo. Tanto é que
em 2020 a inddstria capixaba expor-
tou US$ 4,4 bilhges”, destacou a pre-
sidente da Federac¢io das Inddstrias
do Estado do Espirito Santo (Findes),
Cris Samorini.

E uma riqueza que se expande em
todas as direcdes, se considerarmos

14  \itoria, novembro de 2021

‘ ‘ Produzimos aqui
desde o bombom,

que faz parte do dia a dia

das familias, até as rochas

ornamentais que estao

em casas, aeroportos e

shoppings ndo so

do Brasil, como

tambem nos

Estados Unidos,

Dubai e Europa”

Cris Samorini
Presidente da Findes

que a atividade industrial proporcio-
na trabalho e renda movimentando
toda a economia. N3o por acaso, a in-
dustria é apontada como um segmen-

to importante na geragdo de empre-
gos. Dados da Confederagio Nacional
Inddstria (CNI) mostram que a cada
R$ 1 produzido pela industria outros
R$ 2,32 sdo gerados para a economia
brasileira.

Aqui no Espirito Santo, claro, ndo
é diferente. O Estado tem hoje 16,6
mil industrias, que empregam 214,9
mil profissionais. “Estamos falan-
do de uma mio de obra qualificada,
inclusive grande parte dela forma-
da pelo Senai (Servigo Nacional de
Aprendizagem Industrial). O Senai
tem um papel muito importante na
qualificacdo e na insergdo das pessoas
no mercado de trabalho. Ndo é a toa
que 7 em cada 10 alunos dos nossos
cursos técnicos estdo empregados”,
detalhou a presidente da Findes.

O Estado fica bem préximo aos
grandes centros de produgio e con-
sumo do pais. Em um raio de 1.200
quilémetros, alcanga 60% do PIB na-
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Setor produtivo capixaba engloba extragdo de petrleo, produgdo téxtil, beneficiamento de rochas, metalurgia e transformagéo de celulose em papel Foros: pivuLGAGAO

‘ ‘ Nos dltimos anos,

podemos destacar
a instalagdo no Espirito
Santo de vdrias empresas
que estao produzindo bens
finais. Sao produtos com
maior valor agregado que
as mateérias-primas,

o que favorece a
economia”

Pablo Lira
Diretor do SN

cional. “A gente tem um grande alia-
da que é a localizagdo estratégica do
Estado. A maior parte do mercado
consumidor do pais fica préxima do
Espirito Santo”, reforca o economis-
ta Eduardo Aradjo.

Essa vantagem competitiva faz com
que a industria capixaba tenha gran-
de relevancia na economia do Espirito
Santo, com uma participacio de 32,4%
no PIB local, e se destaque em vérios
segmentos, como o extrativo, com a
produgio de minério de ferro e petré-
leo; moveleiro; vestudrio; de transfor-
magio e o da construgdo civil.

O Estado é referéncia nacional na

MADE IV ES

producio de aco, marmore e grani-
to e alimentos. Outro segmento de
peso e tem expandido ainda mais é
o de celulose, inclusive durante a
pandemia - nos ultimos 12 meses,
o aumento da producio foi de qua-
se 40% no Espirito Santo.

Além disso, o Estado inaugurou em
2021 a sua primeira fabrica de papel.
A unidade da Suzano em Cachoeiro
de Itapemirim tem capacidade para
produzir cerca de 500 mil fardos de
papel higiénico mensalmente.

“N6s dltimos anos, podemos desta-
car a instalagdo no Espirito Santo de
varias empresas que estdo produzindo
bens finais. Sdo produtos com maior
valor agregado que as matérias-pri-
mas, o que favorece a economia”,
lembrou o diretor de Integragio e
Projetos do Instituto Jones dos Santos
Neves (IJSN), Pablo Lira.

Uma caracteristica que chama a
atencdo e ndo deixa de ser um dife-
rencial para industria capixaba é a de
ter polos industriais espalhados pelo
interior e ndo somente concentrados
na Regido Metropolitana de Vitéria.

“Essa descentralizagdo é muito im-
portante para o desenvolvimento do
Estado porque acaba inibindo o grande
fluxo migratdrio para a Grande Vitdria,
que antes acontecia. Polos industriais
espalhados ajudam o Espirito Santo a
ter um crescimento mais homogéneo
entre as regides e impulsionam outros
setores, como o da Educagdo, com a

‘ ‘ Polos industriais
espalhados
ajudam o Espirito Santo
a ter um crescimento
mais homogéneo entre
as regioes e impulsionam
outros setores, como o
da Educagao, com
o crescimento de
centros
educacionais”

Ricardo Paixdo
Economista

ampliagdo de centros educacionais”,
observa o economista Ricardo Paixo.

Se no presente a industria capixaba
ja mostra sua forga, o futuro também
é cheio de expectativas. Um mapea-
mento feito pela Findes aponta os se-
tores que podem colocar o Estado em
uma posi¢do competitiva em nivel na-
cional e internacional nos préximos
17 anos. Entre eles estdo: agroalimen-
tar; celulose e papel; confecgio, téx-
til e calcados; construcdo; economia
criativa; economia do turismo e lazer;
industria do café; madeira e méveis;
metalmecinico; petréleo e gas natu-
ral; rochas ornamentais.

Vitéria, novembro de 2021 15




Minério de ferro vira pelotas para exportagdo e para o setor interno, é transformado em aco e depois se torna material para o setor automotivo FOTO: VALE/ACO BRASIL/VOLARE

Producao deacabadosavanca
no territorio das commodities

Em vez de exportar apenas produtos brutos ou semifaturados, Espirito Santo tem se movimentado para
beneficiar algumas matérias-primas com foco nos mercados interno e externo

m meio aos setores tradicionais

que vio do agronegdcio a indus-

tria extrativa e de metalmeca-
nica, o Espirito Santo tem buscado
formas de se diversificar e de aumen-
tar a geragdo de riquezas e de oportu-
nidades de negdcios, emprego e ren-
da para a populagio capixaba.

Petrdleo, minério de ferro, produ-
¢do de aco, de celulose, de rochas or-
namentais e de café continuam a re-
presentar o maior peso no Produto
Interno Bruto (PIB), porém o desen-
volvimento tecnoldgico, o segmento
criativo e as atividades que focam na
fabricacdo de mercadorias acabadas
se despontam como alternativa im-
portante para o aquecimento da eco-
nomia local.

No segmento industrial, nimeros
do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) mostram que no ano,
entre janeiro e agosto, o avango foi de
11,3%. Mas esse crescimento de dois digi-
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tos ndo foi puxado pela industria extra-
tiva, e sim pelo ramo de transformacgio.

As atividades de celulose, por exem-
plo, se intensificaram, com um cres-
cimento de 42% somente neste ano e
de 44,7% em 12 meses.

Desde o inicio da pandemia, as ex-
portagdes de celulose estavam a
todo o vapor por conta da necessida-
de mundial da commodity essencial
para a produgio de itens sanitdrios,
como papel higiénico, lengos e mas-
caras cirurgicas e N95.

A chegada, contudo, da fabrica de
papel em Cachoeiro de Itapemirim,
que entrou em operagéo no inicio de
2021, deu novo gés a drea econdmica,
transformando o Espirito Santo num
Estado que, além de ser um grande
produtor de celulose, agora também
atua no desenvolvimento de acabados.

0O conceito de mercadorias manufa-
turadas também se expande para ou-
tras atividades relevantes em territé-

rio capixaba. O setor de rochas orna-
mentais, por exemplo, que tem batido
recordes em exportagdes, conseguiu
dilatar sua 4rea de foco.

Além de vender para o mercado ex-
terno blocos e chapas, tem acelerado o
ritmo de producdo nas marmorarias e
serralherias que beneficiam as pedras
e as convertem em pisos, bancadas e
revestimentos de alta linha em cida-
des como Cachoeiro de Itapemirim
e Castelo, no Sul do Estado, e Barra
de Sdo Francisco e Nova Venécia, no
Noroeste capixaba.

Os ndmeros comprovam que 0 mer-
cado externo est4 aberto a essas pro-
ducdes capixabas, com um aumento de
20,5% nas exportacdes das pegas tra-
balhadas para os Estados Unidos en-
quanto que as vendas do material bru-
to cresceram 9,37% no caso do granito e
2,7% no caso do marmore, no primeiro
trimestre deste ano, segundo dados do
Instituto Jones dos Santos Neves (IJSN).
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Segmento de celulose abrange de produgéo de mudas d fabricagdo da matéria-prima exportada e usada na produgdo de papel FOTO: SUZANO/DIVULGAGCAO

A Pesquisa Industrial Mensal do
IBGE ainda revela que a industria de
fabricacdo de produtos de minerais
nio metdalicos despontou em alta de
39,1% no ano e um crescimento de
55% em agosto em compara¢dao com
o mesmo periodo do ano passado. Esse
segmento compreende a produgio de
vidros, de itens cerdmicos, cimento
e de outros materiais, como o gesso.

A industria de transformacdo cres-
ceu 29,5% no ano no Espirito Santo.
Destaque também vai para o segmen-
to metaldrgico que, apds periodos difi-
ceis, principalmente na pandemia, re-
cuperou félego com o religamento dos
alto-fornos da ArcelorMittal Tubardo e
aretomada dos projetos imobiliarios,
que tornaram a busca por ago forte
desde o fim do ano passado. Nimeros
do IBGE revelam que a metalurgia teve
avanco de 28,8% no ano e de 70,4% em
agosto de 2021 em comparagdo com o
mesmo més de 2020.

O diretor de Integracgdo e Projetos
Especiais do IJSN, Pablo Lira, ex-
plica que as industrias do Norte do
Estado, que fabricam dnibus, como
a Marcopolo, motores, como a Weg;
além de outras plantas voltadas para
eletrodomésticos, utensilios do lar e
mdveis de cozinha, tém contribuido
para alavancar a metalmecanica.

“Temos ganhado forte de diversifica-
¢d0 na nossa economia com a transfor-
magio de commodities em bens finais.
Todo esse processo de ampliagdo da
base produtiva reforca o Espirito Santo
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‘ ‘ Todo esse processo

de ampliagao da base
produtiva reforca o Espirito
Santo como player importante
no fornecimento de produtos

nos mercados nacionais e
internacionais”

Pablo Lira
Dlretor de Integracao e Projetos Especiais
do Instituto Jones dos Santos Neves

como player importante no fornecimen-
to de produtos nos mercados nacionais
e internacionais”, detalha Lira.

A diversifica¢do, alids, tem ainda um
brago no agronegdcio, explica o dire-
tor. “Podemos ver o avango da produ-
¢do de alimentos, além das tradicio-
nais inddstrias de laticinios e chocola-
te, com novos negécios na produgio,
por exemplo, de café pronto para o
consumo”, acrescenta. No ano, as ex-
portagdes de café soluvel, por exem-
plo, cresceram 39,6%, de acordo com
0 Panorama Econdmico do IJSN.

Lira ressalta outra caracteristica
que passou a se fortalecer no Estado:
a produgio de inovagio, com o sur-
gimento de startups ou com o cres-
cimento de empresas de tecnologia
da informacio que desenvolvem solu-
¢Bes para os mercados interno e tam-
bém externo.

“N3o a toa no Estado ganhou o ti-
tulo de ser o terceiro que mais inves-
te na produgio tecnoldgica do pais”,
destaca Lira, ao falar do titulo con-
quistado pela Fundagdo de Amparo a
Pesquisa e Inovagdo do Espirito Santo
(Fapes), que libera recursos por meio
de editais para negdcios com pesqui-
sas em tecnologia.

CRESCIMENTO NO ANO

Segundo dados do IJSN, em levanta-
mento feito em parceria com o IBGE,
a economia do Espirito Santo cresceu
0,4% no segundo trimestre de 2021 em
relacdo ao periodo imediatamente an-
terior, um volume de movimentacdo
estimado em R$ 40 bilhges.

No acumulado do ano, o cresci-
mento foi de 7,9%, impulsionado pe-
los segmentos do comércio varejista,
industria e servicos.

0 secretario de Estado de Inovacio
e Desenvolvimento, Tyago Hoffmann,
destaca que, embora a economia capi-
xaba, assim como as dos demais esta-
dos, esteja atrelada a economia nacio-
nal e seja impactada positiva ou negati-
vamente pelos acontecimentos politicos
e econdmicos do pais, a vocagdo para o
comércio exterior consegue blindar o
Espirito Santo contra os piores impac-
tos das crises nacionais.

“Nenhum Estado consegue se isolar
do resto do pafs e fazer um processo de
desenvolvimento econémico enddge-
no, desatrelado do que acontece fora
das suas fronteiras. Por isso, o desem-
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Setor de rochas tem crescido por conta da procura por acabadas.Aquecimento refletiu nos pedidos nas marmorarias FOTO: SIUMARA GONCALVES/RAFAEL BOSI (SINDIROCHAS)

penho do PIB capixaba tem a ver com
o desempenho da economia brasileira
como um todo. Mas existe uma peque-
na peculiaridade no Espirito Santo que
é a relacdo crescente do Estado com
o comércio exterior. Assim, quando
a economia nacional é abalada, mas
a economia internacional vai bem, o
Espirito Santo consegue se manter
melhor do que a média brasileira”,
explica o secretério.

Reflexo do bom desempenho do
PIB capixaba, o Espirito Santo criou
5.824 vagas de empregos formais no
més de agosto deste ano, de acordo
com dados do Novo Cadastro Geral
de Empregados e Desempregados
(Caged), do Ministério da Economia.
Em julho, foram criados 3.946 novos
postos de trabalho e no ano jé fo-
ram criadas 39.447 vagas de empre-
g0 em territério capixaba, apesar
dos impactos da pandemia do novo
coronavirus sobre a economia. Se
observados os dados por setor eco-
ndémico, foram 17 mil novos postos
de trabalho no segmento de servi-
¢os, 9 mil na inddstria e 8 mil no
comércio.

0 saldo positivo no mercado de tra-
balho se deve ao crescimento da eco-
nomia capixaba. Entre janeiro e ju-
nho, a economia do Estado cresceu
8,2% em relacdo ao mesmo periodo do
ano anterior, puxada, principalmente,
pelos setores da industria e servigos,
representando um avango superior
ao crescimento econdmico nacional,
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2%

E o percentual que as exportacdes
tém de impacto no Produto Interno
Bruto do Espirito Santo

de acordo com os dados do Indicador
de Atividade Econdmica do Espirito
Santo, elaborado pela Federagdo das
Industrias do Estado (Findes).

Na avalia¢do do economista Orlando
Caliman, o Estado colhe os frutos por
apresentar o maior grau de abertura
econdmica tanto em relacdo ao resto
do mundo como também em rela¢io
ao fluxo comercial interno com os de-
mais Estados do pafs.

“Se tomarmos como base de com-
paragdo o PIB, que é o indicador uti-
lizado para o cédlculo de abertura,
vamos ver que no comércio exter-
no as exportagdes equivalem em mé-
dia a 32% do PIB, as importagdes cer-
ca de 17%. Se olharmos para as re-
lagdes comerciais internas, ou seja,
as vendas e compras para outros es-
tados, a abertura comercial é ainda
maior, chegando a 208%. Isso signi-
fica que nossa corrente de comércio
com outros Estados corresponde ao
dobro do PIB. Parte significativa dis-
so advém da localizagdo estratégica
do Estado que vem se consolidando
como um centro (hub) de distribui-
¢do, inclusive de produtos importa-

dos pelos nossos portos e aeropor-
to”, explica o economista.

Os dados sobre o PIB de 2018, ulti-
mo dado consolidado analisado em
profundidade pelo Instituto Jones
dos Santos Neves, demostram como
o PIB impacta em cada setor da eco-
nomia capixaba para geracdo de ri-
queza e empregos. A inddstria, res-
ponsavel por 32,4% do PIB capixaba,
emprega 19%. J4 o setor de servi-
¢os e comércio emprega 56% e gera
63,9% do PIB. Na agropecudria, a ri-
queza produzida no setor represen-
ta 3,8% do PIB capixaba e empre-
ga 3,6%. De acordo com o diretor
de Integracido e Projetos Especiais
do Instituto Jones dos Santos Neves,
Pablo Lira, essa divisdo proporcio-
nal da geragdo de riquezas e em-
pregos por setor da economia, ten-
do como base o PIB estadual, tende
a se manter a cada ano, sem gran-
des alteracgdes.

“Esses ndmeros significam que
o setor de servicos e comércio no
Espirito Santo representa a maior
fatia da geragdo de riquezas para o
Estado e também a maior empregabi-
lidade, seguido da inddstria. Sobre o
impacto sensivel da variagdo do PIB
na vida da populagio, o que é neces-
sario entender é que, se o Estado tem
uma expansdo intensa da atividade
econbmica, isso resulta na criacdo
de postos de trabalho, com empre-
gos diretos e indiretos, e aumento
da renda”, explica.




9V suzano

Nés plantamos o futuro

Sao 960 mil hectares de areas

A é rea de ﬂ.O I'GStaS em em conservagao. Além disso,

a Suzano planta mais de 500 mil

conse rvagéo da Suza no mudas de eucalipto por dia.
’ Por isso, somos mais que carbono
e q Uas e 100 Vezes zero, somos carbono negativo.
O ta ma A ho d e Vité I’ia ) E ser carbono negativo significa

ser positivo para o clima.
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Com mais de 400 quilémetros de
litoral, Espirito Santo tem amplo
complexo portudrio

SabeporqueoES
ocupaolugarcerto
no mapado Brasil?

Localizado préximo aos principais centros consumidores do pais e
com um complexo portuario amplo, o Estado tem vocacao para o
comeércio internacional e abastece com facilidade o mercado nacional

om uma localizagio privilegia-
da no mapa do Brasil, o Espirito
Santo é vizinho dos principais
centros consumidores do pais, como
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Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Minas
Gerais. Mas, além dessa proximidade
estratégica, o Estado conta com outra
vantagem: seu litoral, com 400 qui-

FOTOS: VITOR JUBINI

16metros, que abriga complexos por-
tudrios amplos e diversificados e que
ainda deve receber novos condomi-
nios logisticos.

Pelos portos de Vitéria e Tubario,
na Capital, e Portocel, em Aracruz,
passam cerca de 40% dos produtos que
chegam ou saem do Estado. A infraes-
trutura logistica estadual conta tam-
bém com rodovias federais e malha
ferroviaria, que conectam o Espirito
Santo a outras regides do pafs.

Essa posic¢do estratégica é um gran-
de diferencial para o desenvolvimen-
to econdmico e social, pois, além de
favorecer as empresas que se insta-
lam no Estado para atender ao mer-
cado consumidor interno nacional,
ainda reforga a vocagio do Espirito
Santo para o comércio exterior, um
dos setores mais fortes da economia
capixaba.

Mesmo enfrentando os efeitos da
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crise mundial agravada pela pande-
mia da Covid-19, os fluxos de comér-
cio exterior do Espirito Santo do pri-
meiro semestre de 2021 superaram os
valores registrados no mesmo perio-
do do ano anterior.

De janeiro a julho, as exportagdes ca-
pixabas alcangaram US$ 4,2 bilhges,
com alta de 64% em rela¢do ao mesmo
periodo de 2020 em todos os segmentos
de atividades econdmicas, de acordo
com dados da Federagao das Inddstrias
do Estado (Findes), com destaque para
a expressiva recuperagio das exporta-
¢bes das industrias extrativas.

O secretdrio de Estado de Inovagio
e Desenvolvimento, Tyago Hoffmann,
destaca a importéncia dos incentivos
fiscais, enquanto politica pablica e de-
senvolvimento da economia, para im-
pulsionar os empreendedores que de-
sejam explorar as potencialidades lo-
gisticas do Espirito Santo, tanto para
atividades de distribui¢do de produ-
tos, quanto para o processo de indus-
trializagdo.

“Muitos empresarios comegam
atuando no Espirito Santo com cen-
tros de distribui¢cdo de produtos,
atraidos pela posicdo geografica pri-
vilegiada do Estado, que é cortado por
importantes rodovias, tanto no senti-
do Norte-Sul quanto no sentido Leste-
Oeste, além de portos e ferrovias. Isso
faz com que o Espirito Santo seja mui-
to competitivo e atrativo para ativida-
des de distribui¢io e e-commerce em
todo o Brasil e para o exterior. Essa
vocag¢do impacta também no proces-
so de industrializag3o, pois as fabri-
cas acabam se instalando no Estado”,
explica o secretdrio.

Hoffmann destaca ainda o traba-
lho de prospecgdo ativa de empre-
sas, desenvolvido pelo poder publi-
co, para que a industria que decida
se instalar no Espirito Santo se co-
necte a uma rede integrada de for-
necedores e clientes. “Conseguimos
desenvolver um adensamento de ca-
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‘ ‘ Muitos
empresarios

comecam atuando no
Espirito Santo com
centros de distribuicao
de produtos, atraidos
pela posicao
geogrdfica
privilegiada”

Tyago Hoffmann
Secretario de Estado
de Inovacao e
Desenvolvimento

‘ ‘ Temos vetores
de crescimento
bem desenhados.
Mas é importante ter
maior capilaridade da
infraestrutura
rodovidria, ferrovidria e
portudria”

Fdbio Brasileiro
Presidente do ES
em Acao

deia produtiva no Estado que refor-
¢anossa vocagio tanto para atender
ao mercado consumidor interno na-
cional, quanto para o comércio exte-
rior”, ressalta.

Na avaliacdo do economista Orlando
Caliman, o Fundap - o mecanismo de
incentivo a importagio criado no ini-
cio da década de 1970 - desempenhou
um papel importante na qualificagdo
do Estado para o comércio exterior.
“Qualificou empresas, empresdrios e
trabalhadores no setor. E hoje nos-
sa plataforma logistica evoluiu mui-
to”, aponta.

O diretor-presidente do ES em Agio,
Fabio Brasileiro, ressalta que os atuais

investimentos que estio sendo feitos
no setor rodovidrio e portuério da-
rio grande alavancagem para a eco-
nomia capixaba a médio e longo pra-
zo. “Temos vetores de crescimento
ja bem desenhados no Estado. Mas
é importante ter maior capilaridade
das infraestruturas rodovidria, fer-
rovidria e portudria para ganharmos
em competitividade. Precisamos au-
mentar a conexao com outros Estados,
principalmente por meio de ramais
no interior do Espirito Santo. A con-
solidacdo da concessdo da BR 262 é de-
cisiva nesse processo de retomada da
economia capixaba”, pontua.

Outras mudangas que devem con-
tribuir para o avanco logistico do
Espirito Santo é a obra do primeiro
trecho da ferrovia Vitéria-Rio. A pre-
visdo é de que a construgio contemple
inicialmente de Anchieta a Cariacica
ou mesmo va até Santa Leopoldina,
na Regido Centro-Serrana, do Estado.

0 empreendimento serd impulsio-
nador dos portos no Litoral Sul. Um
dos terminais ja consolidados é o de
Ubu, administrado pela Samarco, e
que tem capacidade ociosa para mo-
vimentar cargas além de pelotas de
minério. Em Presidente Kennedy, o
Porto Central, em construgio, tam-
bém serd beneficiado quando as obras
da ferrovia chegarem até a cidade.

Na Regido Norte capixaba, a no-
vidade é a inclusdo de trés cida-
des na 4rea da Superintendéncia
do Desenvolvimento do Nordeste
(Sudene): Aracruz, Itaguacu e Itarana.

Especialmente Aracruz, que ja con-
ta com Portocel e que tem obras de
um um novo porto em andamento, o
da Imetame, deve se tornar um dos
principais polos logisticos. A medida
pode trazer um saldo de desenvolvi-
mento ao atrair industrias, principal-
mente as voltadas para exportagdo. Os
negécios que se instalarem na regido
poderio contarcom beneficios fiscais
e linhas de crédito mais vantajosas.

Vitoria, novembro de 2021
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Patrick Rocha gosta de
valorizar as produgaes locais
na hora de comprar

FOTO: ACERVO PESSOAL

Capixabismovira
moda sustentavel
do consumidor

O movimento de consumidores que tém dado preferéncia a
produtos locais passou a crescer e atinge itens do agro
ao setor de vestuario

m movimento que comega ga-

nhar forca entre os consumi-

dores no Espirito Santo tém

um grande poder de transformar a
economia local.

S0 os capixabas que, na hora de

comprar, ddo preferéncia aos produ-

tos fabricados e cultivados no Espirito
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Santo. A atitude, além de ser respon-
savel pela ampliacdo dos negécios,
é capaz de gerar emprego, renda e
a confianca de quem aposta no em-
preendedorismo.

Os produtos sdo os mais diversos
como frutas, chocolate, roupas, vi-
nhos, laticinios, carnes, acessérios e

moveis, e sdo produzidos em munici-
pios de Norte a Sul do Estado.

A enfermeira Tatiana Felicio
Campos é uma dessas consumidoras
que valoriza o que é da terra. Ela mora
em Linhares, no Norte do Estado, e
busca escolher aqueles itens que este-
jam alinhados com qualidade e pregco.

Produtos agricolas como moran-
go, cogumelo e geleias sdo adquiridos
em Pedra Azul, quando a profissio-
nal visita a irm3, que mora na Regido
Serrana.

“Os produtos tém preco bom e qua-
lidade. No caso do morango, o fruto é
maior, mais doce e muito fresco. Até
aminha prima que mora em Linhares
costuma comprar de produtores de 4.
H4 um restaurante na Regifo Serrana
que trabalha com artigos artesanais
como cachacga e licor, queijos e char-
que e que entrega tudo na minha ci-
dade”, comenta.

Além de produtos agricolas, a enfer-
meira também gosta de comprar rou-
pas de marcas capixabas. Ela comenta
que empresas de Linhares e Colatina,
por exemplo, fabricam pegas com
bons acabamentos, qualidade e prego.

“Gosto de privilegiar as coisas lo-
cais. Acredito que esta iniciativa seja
uma maneira de valorizar o que é pro-
duzido aqui. Somos um Estado rico de
talentos, mas ainda sdo pouco apro-
veitados. Essa é uma forma de fazer
a economia girar”, acredita Tatiana.

0 produtor de eventos e social midia
Patrick Rocha é um defensor de tudo
que é produzido e fabricado por aqui.
Ele ressalta que desde o primeiro ci-
clo da pandemia tem trabalhado na
divulgacio de produtos locais.

“Desenvolvi um perfil no Instagram
com esse conteuido e um programa de
radio, numa radio comunitdria, em
que sempre valorizamos os empreen-
dedores da terra, no meu caso Vila
Velha. O capixaba é um empreende-
dor caprichoso, tudo o que se propde
a fazer faz bem feito é s6 olhar nos-
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sa panela de barro. Gosto muito desse
capricho e qualidade”, destaca.

Ele se diz consumidor de todo tipo
de produto, seja alimenticio, artesa-
nato e moda. Rocha entende que pre-
ferir itens capixabas aquece a econo-
mia a partir do universo local, além
de trazer melhorias financeiras e so-
ciais para todos do entorno.

“Sou defensor do consumo cons-
ciente, e a valoriza¢do do comércio
local é um dos pilares desse tipo de
consumo. Eu gosto muito das indica-
¢des de amigos. Tenho minhas pre-
feréncias, mas estou sempre experi-
mentando coisas novas. Para o ves-
tudrio sou fiel aos produtos feitos com
bons tecidos, bom caimento e boa du-
rabilidade e o produto capixaba nio
fica devendo nada ao mercado inter-
nacional”, aponta.

A coordenadora de contetido da CDL
Jovem e gestora do coworking Makers,
Juliana Silveira, acredita ser impor-
tante a valorizagdo do empreendedo-
rismo local. Como consumidora, ela
busca e encontra produtos de altissi-
ma qualidade e com bom custo benefi-
cio. E foi justamente o que Juliana fez
durante a construgdo de sua empre-
sa, dando preferéncia para encontrar
fornecedores e prestadores de servi-
¢os capixabas, além de comprar todos
os materiais e instrumentos no Estado.

“Antes o capixaba tinha um costu-
me chato de s6 valorizar o que vinha
de fora. Fico feliz que estamos conse-
guindo colocar o empreendedor local
no patamar que ele merece, pois so-
mos um Estado que oferece servigos
e produtos de véarios segmentos. Até
porque a nossa esséncia é conectar as
pessoas e a gente quer mesmo ver isso
acontecendo, os capixabas realizando
e construindo juntos”, diz.

A empresdria Tainah Souza Farias
tem uma loja de moda fitness e praia e
aposta no consumo sustentavel. Para
ela, valorizar o produtor local é uma
alternativa que ajuda os pequenos

Tatiana Campos tem uma
queda pelas guloseimas do
agronegdcio capixaba

Quando
compramos algo,
estamos adquirindo
mais do que um produto,
sdo as ideias de alguém.
Busco escolher empresas
que tenham consciéncia
ambiental”

Thainah Souza
Empresaria

agricultores e comerciantes a cres-
cerem. Dentre as preferéncias dela es-
tdo frutas, verduras, legumes, quei-
jos, roupa, sapato, entre outros itens.

“Quando compramos algo, estamos
adquirindo mais do que um produto,
sdo as ideias de alguém. Busco esco-
lher empresas que tenham consciéncia
ambiental, que visem ao sustentavel.

FOTO: ACERVO PESSOAL

Gosto da ideia de que sejam produgdes
menores e personalizadas. Por isso, in-
centivo pessoas a fazerem o mesmo.
Acredito que a gente vive numa cor-
rente e cada um é um elo importante.
Essa troca é fundamental para fazer
um negécio crescer”, salienta.

0 empresério do ramo moveleiro,
Joanir Smargaro, também opta por
produtos fabricados por capixabas e
privilegia o comércio local. Para ele,
o Estado tem bons produtos gastroné-
micos, utensilios domésticos, vestua-
rio, prestadores de servigos, entre ou-
tros, tudo com uma rede de distribui-
¢do (comércio) muito forte.

“Essa valorizagdo interfere direta-
mente em nossa economia, por meio
da geragdo de empregos, do cresci-
mento da industria, comércio e servi-
cos locais e o fortalecimento do Estado
por meio dos impostos. J4 existe uma
maior procura em nossas lojas por ser
uma empresa local, mas ainda h4 espa-
¢o para uma maior conscientizagdo do
consumidor”, observa o empresdrio.

Vitéria, novembro de 2021
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0 doutor em Administracdo de em-
presas e professor da Fucape Bruno
Félix avalia que, tradicionalmente,
consumidores se baseiam mais na
ideia de utilitarismo para decidirem
0 que consumir.

“No entanto, com o maior desenvol-
vimento dos mercados, regides mais
especificas, como a de um Estado, ja
consegue produzir itens a um custo/
beneficio muito similar ao dos grandes
centros. E af entra em cena o regio-
nalismo, fendmeno de consumo que
faz com que alguns individuos optem
por consumir produtos locais com o
objetivo de fortalecer a economia lo-
cal e gerar empregos e renda para fa-
milias da regifo. Esse fendmeno é co-
mum em regides com culturas bairris-
tas, como nos Estados do Rio Grande
do Sul e Pernambuco, e hoje também
se mostra presente no consumo de fa-
milias capixabas”, avalia Félix.

0 professor lembra ainda que tal ha-
bito s6 se torna vidvel dado o desen-
volvimento do empreendedorismo lo-
cal, pois quando a diferenca de quali-
dade ou pre¢o em relagdo a marcas de
outras regiGes é grande, o consumidor
nio adere ao regionalismo.

“Em vez de se direcionar para os
grandes centros, esse padrio de con-
sumo facilita que o dinheiro circule
entre os individuos de uma mesma re-
gido, o que leva a maiores indices de
renda e emprego”, ressalta.

Na opinido do economista Antdnio
Marcos Machado, esse movimento de
consumo local tem muito a ver com o
conceito de cidades inteligentes, com
a criacdo de uma identidade do mu-
nicipio ou da regido, muito comum
em paises como Suica e Itdlia. Isso
quer dizer, segundo ele, que duas ou
trés cidades podem se unir para di-
vidir custos e desafios como segu-
ranga e saneamento, para ajudar a
preservar os pontos turisticos e pro-
dutos artesanais, formando um pe-
queno nucleo.
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E o niimero de trabalhadores formais
que atuam no turismo ou producao de
itens que valorizam a cultura capixaba

“F uma coisa muito bacana. Um bom
exemplo é Venda Nova do Imigrante
com o agroturismo. E preciso que haja
uma conscientizacio cultural e com-
portamental do consumidor, pois a
tentacdo é grande na internet. E nédo
é s6 responsabilidade do governo, é
também das associacbes comerciais,
clubes de lojistas, entre outros. Todos
eles podem fazer este trabalho.”

Para comprar o que é local, é neces-
sario ter uma produgio compativel
com a demanda. Neste quesito, prefei-
turas locais e o governo do Estado po-
dem dar incentivos para quem produz
em determinadas regides. Isso vale
para flores, frutas, legumes, carnes,
roupas, entre outros.

FOTO: RICARDO MEDEIROS

“Cada municipio tem uma sua ca-
racteristicas que pode ser usada. Um
exemplo sdo méveis de Linhares ou
confeccdes de Colatina e Vila Velha.”

Ja4 o economista Ricardo Aquilar
acredita que este movimento funcio-
na como um consumo solidario por-
que retine um conjunto de atividades
econdmicas que ajudam a potencia-
lizar a circulagdo de dinheiro na re-
gido, gera empregos diretos e indire-
tos, crédito, servicos, entre outros.

“Até festas regionais como a da
Polenta ou do Morango ajudam a fo-
mentar a cultura e a necessidade de
mao-de-obra. Ha todo um movimen-
to de valorizagio de nosso Estado por
meio de um marketing cultural local.
Esse conjunto de coisas faz com que
o empresdrio da regido se sinta se-
guro e confiante para continuar in-
vestindo, produzindo e abrindo no-
vos postos de trabalho. Quanto mais
se consome, mais se produz e mais a
economia gira. Praticas bem organi-
zadas incentivam essa produc¢io do
bem”, destaca.
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Madein ES: movimento para
valorizaraeconomialocal

Projeto criado pela Rede Gazeta apresenta potencialidades do Espirito Santo,
servindo como vitrine para atrair novos negocios para terras capixabas

omparativamente pequeno em
relagdo a outros territérios bra-
sileiros, o Espirito Santo ndo
perde nada em termos de diversida-
de econdémica. O Estado é lar de gran-
des empreendimentos, com alcance
muitas vezes global, mas também tem
sua economia movimentada por negé-
cios de micro, pequeno e médio por-
te, que contribuem fortemente para
a geracdo de emprego e renda.
E de olho nessa pluralidade que a
Rede Gazeta criou o movimento Made
in ES, um projeto com foco na valoriza-
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‘ ‘ E uma parceria
I[projeto Made in ES]
que eu tenho certeza que
vai trazer muitos frutos e
vai ser importante para o
Estado, para a gente

valorizar a nossa
marca capixaba”

Amarildo Casagrande
Presidente do Banestes

¢do das empresas locais, e que serd de-
senvolvido em parceria com o Banestes.
Os moradores do Estado, de outras
regides do Brasil e até de fora do pais
terdo a oportunidade de conhecer o
que é fabricado, desenvolvido e co-
mercializado pelas empresas capixa-
bas. As pessoas poderdo ainda apren-
der sobre a importéincia desses negé-
cios para o desenvolvimento local.
Além dos contetidos especiais mul-
tiplataformas, publicados e exibidos
no site de A Gazeta e também na TV
Gazeta, a iniciativa terd o selo Made
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0 que a CBL constroi hoje,
o Espirito Santo ganha amanha.

Ser a maior loteadora do Espirito Santo significa muitas coisas. A principal delas é a responsabilidade e
privilégio em ser palco para o futuro de muitas familias. Esse momento, tao sonhado e planejado por
milhares de pessoas, nao € o inicio nem o fim da histéria do trabalho da CBL. Ela é muito maior do que isso.
Antes mesmo da venda do primeiro lote de um empreendimento, a CBL realiza diversas benfeitorias em seu
bairro e nas regioes proximas, de modo a alavancar a economia e o desenvolvimento local. Sao ruas que
recebem a primeira pavimentacao, pracas revitalizadas, redes de esgoto construidas para atender os
moradores e muitas outras obras.

Assim, de projeto em projeto, bairros inteiros podem levantar do chao a partir de uma infraestrutura
completa e uma qualidade sem igual no estado.

Pavimentagdo: Rede de drenagem: Rede de esgoto: Bl
93.697m 62557m 91.365m 18
(o equivalente a uma (com capacidade para
linha reta entre Vitoria destinar de forma correta
e Linhares) mais de 3 milhoes e 768 mil

litros de esgoto por dia)
ETE (estacdes de Rede de agua: Postes Iluminagdo publica:

'I otratamento de esgoto): 79.622 m 2.337 86.4,3’. m

(o suficiente para tratar
o0 esgoto de 70 mil pessoas,

e o equivalente a 11 milhdes
de litros por dia) ; -
. LOTES L
: cb

loteschl.com.br A maior em lotes no ES.



in ES, que podera ser utilizado pelas
marcas a fim de evidenciar de onde
vém suas produgdes, e também como
forma de incentivar o consumo do que
é produzido no Espirito Santo.

“A Rede Gazeta é uma empresa que
ha 93 anos foca seus esforcos na pro-
mogao do Espirito Santo, produzin-
do e distribuindo informacio que aju-
de o capixaba a ser mais critico, bem
informado e capaz de se desenvol-
ver. O movimento Made in ES refor-
¢a essa nossa vocacgio, pois materiali-
zaum selo de ‘capixabismo’, ajudando
a valorizar ainda mais as nossas em-
presas, nossos produtos, e tudo aqui-
lo que nos orgulha de ser capixaba”,
afirma o presidente da Rede Gazeta,
Café Lindenberg.

Para o presidente do Banestes, José
Amarildo Casagrande, a estratégia é
acertada. “Essa é uma iniciativa im-
portantissima de valorizagdo dos nos-
sos produtos, das nossas empresas, e
o Banestes fica muito honrado, afi-
nal de contas é uma parceria com a
Rede Gazeta, que ja tem 93 anos, sen-
do que em mais de 84 anos estivemos
presentes. Tem toda uma histéria. E
é uma parceria que eu tenho certeza
que vai trazer muitos frutos e vai ser
importante para o Estado, para a gen-
te valorizar a nossa marca capixaba.”

Para o diretor-geral da Rede Gazeta,
Marcello Moraes, é uma forma de
incentivar o consumo no Estado.
“Temos produtos maravilhosos, pro-
dutos as vezes até desconhecidos pe-
los capixabas, e essa é uma maneira
de promové-los e incentivar seu con-
sumo, em um momento de saida de
pandemia e de retomada”.

O diretor de Mercado da Rede Gazeta,
Mircio Chagas, pontua que o projeto
surgiu a partir de uma demanda da
prépria sociedade, que hd muito tem-
po pedia por uma forma de dar des-
taque ao que é produzido localmente.

“E um projeto que vem ao encon-
tro do propésito da Rede Gazeta, que
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‘ ‘ O Made in ES
reforca nossa
vocacgao, pois materializa
um selo de ‘capixabismo,
ajudando a valorizar mais

as nossas empresas,
nossos produtos”

Café Lindenberg
Presidente da Rede Gazeta

é contribuir para o desenvolvimen-
to do Espirito Santo e montamos um
selo que as empresas poderio usar, e
que vem enaltecer a qualidade do que
é produzido aqui no Estado. H4 toda
uma campanha de valorizagio do or-
gulho capixaba, da for¢a da produgio
local, que tem qualidade e que real-
mente se preocupa em entregar pro-
dutos com valor agregado.”

O gerente de Projetos e Eventos
da Rede, Bruno Araujo, frisa que a
acdo abrange negdcios independen-
temente do seu porte ou segmento
de atuacio, e reforga que o Made in
ES “veio para ficar”, j4 contando com
a adesdo de vdrias empresas e enti-

FOTO: CARLOS ALBERTO SILVA

dades representantes dos mais di-
versos setores.

“0 publico terd a oportunidade de
conhecer mais e entender a impor-
tincia dessas empresas para a econo-
mia. E, de certa forma, a gente tam-
bém acaba incentivando o consumo
desses produtos por meio do selo”.

Na parte editorial, serdo produzidos
contetidos multiplataformas. Parte das
reportagem tem sido publicada em pa-
gina especial no site de A Gazeta (www.
agazeta.com.br/madeines).

Durante o lancamento do Made in
ES, em 16 de setembro, o governador
Renato Casagrande destacou que o
projeto pode servir como uma vitri-
ne para divulgar o que é produzido em
terras capixabas e mesmo contribuir
para atrair mais negdcios.

“Pode servir como vitrine para a gen-
te divulgar nossos produtos, atrair mais
atividade econémica para c4, e ter mais
pessoas interessadas em conhecer os
produtos que as vezes sdo feitos artesa-
nalmente, permitindo as empresas am-
pliarem suas escalas de fabricagfo. Com
aqualidade que a gente tem de diversos
produtos, podemos atrair empreende-
dores que queiram aproveitar esse kno-
w-how, esse conhecimento que a gente
tem na produgio capixaba.”
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Programa da Rede Gazeta vai permitir que empresas recebam carimbo ‘Made in ES. Negécios poderdo se inscrever em site do projeto FOTO: CARLOS ALBERTO SILVA

Empreendedores
poderao participar
o MadeinES

Empresas de qualquer ramo de atividade que atuam no Estado
poderao pedir 0 selo do programa e usar essa certificacao para
divulgar ainda mais sua marca e fazer novos negocios

obre o solo espirito-santense, a

agricultura, o comércio, a indds-

tria e os prestadores de servigos
em geral criam oportunidades, renda
e emprego para milhares de familias
do Espirito Santo. Para gerar mais de-
senvolvimento, empresas de todos os
portes e segmentos que operam aqui
poderdo aderir ao selo Made in ES. A
certificacdo informar4 aos consumi-
dores que produtos ou servigos sdo
feitos com qualidade capixaba.

0 selo faz parte do projeto de mes-
mo nome, lancado pela Rede Gazeta,
no dia 16 de outubro, no Palacio
Anchieta, em Vitdria.
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A iniciativa, que conta com apoio do
governo do Estado, do Banestes e de
diversas entidades empresariais, visa
a valorizagdo das empresas situadas
no Espirito Santo.

Negdcios que receberem o selo po-
derdo contar com produtos especiais

do Banestes, como linhas de crédito e
descontos em outros servigos. As re-
gras ainda serdo definidas.

A subsecretdria de Estado de
Competitividade, Rachel Freixo, ex-
plica que o selo ndo é apenas para pro-
dutos, mas sim para empresas, pres-
tadores de servigo e empreendedores
em geral. “O Made in ES é uma agio
adicional que vem fomentar a ativida-
de econdmica e a competitividade ca-
pixaba. £ uma marca mais abrangen-
te que vai alcancgar qualquer empresa
do setor produtivo”, afirma.

A certificagdo das empresas para
obterem o selo Made in ES serd rea-
lizada por comité formado por re-
presentantes da Rede Gazeta e da
Secretaria de Estado de Ciéncia,
Tecnologia, Inovagio, Educagio
Profissional e Desenvolvimento
Econdmico (Sectides). “O governo do
Estado estd dando apoio institucional
ao projeto, ajudando na formagdo do
conselho que vai habilitar as empre-
sas e na elaboragio das regras”.

Para receber o selo, serd preciso que
a empresa ou o Microempreendedor
Individual (MEI) comprove regulari-
dade fiscal e que produza, esteja se-
diado ou preste servigos no Espirito
Santo. “Os empreendedores deverdo
se cadastrar no portal do Made in ES
e a comissdo analisara os pedidos. A
adesdo ao selo é gratuita”, explica.
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Selo seraautomatico paranegocios
certificados em programadaFindes

Empresas que fazem parte do projeto Produto 100% Capixaba serao também Made in ES sem precisar
passar por nova avaliacao. Medida é uma parceria da Rede Gazeta com a Federacao das Industrias

s produtos capixabas ganham
O cada dia mais espago no cora-

¢do, nas prateleiras dos mer-
cados e nos carrinhos de compras da
populagio do Espirito Santo. Hoje, ali-
mentos e bebidas produzidos no Estado
podem usar a marca Produto 100%
Capixaba, criado pela Federagdo das
Industrias do Espirito Santo (Findes).
Para somar for¢as em um movimento
de valorizagdo do que é feito por aqui,
as industrias que tiverem essa certifi-
cagdo também serdo Made in ES.

Dessa forma, as empresas que estdo
no programa da Findes receberdo au-
tomaticamente o selo criado pela
Rede Gazeta sem a necessidade de
passar por uma nova avaliaggo.
Bastard informar que o negécio
ja é do Produto 100% Capixaba.

A presidente da Findes, Cris
Samorini, comenta que ini-
ciativas assim sdo importan-
tes. “Quando criamos o selo
Produto 100% Capixaba pensa-
mos justamente em fazer com
que a nossa inddstria fosse co-
nhecida pela sua qualidade e
origem, e que o consumidor
pudesse olhar na prateleira e
escolher comprar um pro-
duto capixaba. Quando
vocé compra um pro-
duto do seu Estado,
vocé estd fazendo
a economia girar,
gerando mais
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‘ ‘ O pedido do selo
[Produto 100% Capixaba]

é feito pela inddstria ao

sindicato representante do

seu segmento. Em seguida,

ele é levado a Cdmara Setorial

representante do setor, depois

segue para o

comité”

Wellington Villaschi
Coordenador do projeto
da Findes

emprego e renda para a populagio.”
0 selo das industrias foi langado no
inicio da pandemia da Covid-19, em
2020. “Naquele momento, precisa-
vamos que o mercado capixaba con-
sumisse produtos locais”, lembra o
presidente da CAmara de Alimentos
e Bebidas da Findes, Vladimir Rossi.
Segundo Rossi, a federagdo ja tinha
em mios a rota estratégica da indus-
tria agroalimentar e o planejamento
do setor para. “Foi entdo que surgiua
ideia de criar um selo coletivo, que pu-
desse ser usado por vérias inddstrias e

llustragdo da
Findes mostra
a forma de uso
do selo Produto
100% Capixaba
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que identificasse que aquele item foi
produzido no Espirito Santo”, disse.

0 coordenador-geral do Conselho
Controlador do selo da industria,
Wellington Villaschi, explica que para
usar a marca é preciso cumprir alguns
requisitos, como: ser uma inddustria,
ser um bom empregador, estar com
obrigacdes trabalhistas em dia, assim
como as questdes sanitérias (alvaras),
e fazer autodeclaracgdo de que a em-
presa se compromete a zelar pelo selo.

“0 pedido é feito ao sindicato do
segmento. Em seguida, é levado a
Camara Setorial do setor, depois se-
gue para o comité do selo, que avalia o
pedido e decide se a empresa estd apta
ou nio a ter o selo”, explica.

Além das inddstrias de alimentos e
bebidas, outros segmentos poderio
ser Produto 100% Capixaba. O vice-
-presidente da CAmara de Alimentos
e Bebidas da Findes, Bruno Giestas, co-
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Eduarda Buaiz fala sobre a
importdncia da valorizagdo do
produto 100% capixaba

FOTO: BUAIZ ALIMENTOS/DIVULGACAO

menta que a inteng3o é levar a marca
para todas as industrias daqui.

“Agora méveis, cosméticos, mar-
more, vestudrio entre outros, pode-
rdo usar o nosso selo. O produto ca-
pixaba é muito valorizado em outros
Estados e a nova geragio é mais em-
preendedora e preocupada em enal-
tecer o seu Estado”, afirma.

Uma das empresas com o selo da
Findes é a Buaiz Alimentos. Para a
diretora-geral do grupo, Eduarda
Buaiz, aderir ao selo “Produto 100%
Capixaba” reforga o que a empresa
tem como pratica corporativa: priori-
zar fornecedores locais, gerando em-
prego e renda, e investir na qualidade.
“0 selo é mais uma forma de reconhe-
cimento de empresas que s3o 100% ca-
pixabas, da qualidade do produto, das
boas priticas de gestdo, da padroniza-
¢do de produtos e da nossa busca per-
manente em fazer o melhor”.

‘ ‘ Agora, moveis,
cosmeéticos, marmore
e vestudrio poderdo usar o
selo. O produto capixaba é
muito valorizado e a nova
geragdo é mais preocupada
em enaltecer o
Estado”

Bruno Giestas
Viice-presidente da
Camara de Alimentos e

Bebidas da Findes
‘ Quando vocé
compra um
produto do seu Estado,
vocé estd fazendo a
economia girar, gerando
mais emprego
e renda
para aquela
populagao”
Cris Samorini

Presidente da
Findes

‘ ‘ Surgiu a ideia
de criar um selo

coletivo, que pudesse

ser usado por varias

inddstrias do Estado

e que identificasse

que aquele item foi

produzido no Espirito
Santo”

Vladimir Rossi
Presidente da Camara
de Alimentos e Bebidas
da Findes
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Das terras
capixabas
brotamriquezas

Agronegacio absorve 33% da populagdao economicamente ativa
no Espirito Santo. Faturamento bruto nos estabelecimentos
agropecuarios do Estado é superior a R$ 12 bi

familia Miranda Vieira culti-

va cafés especiais no Caparad.

Ja a Lamberti produz queijos
na Regido Serrana. O que as duas tém
em comum? Muita coisa. Além de pre-
parem alimentos tipicamente capixa-
bas, sdo produtores familiares, que ti-
ram do campo o sustento ao mesmo
tempo em que fortalecem a economia
do Estado.

0 agronegécio do Espirito Santo é
farto e, ndo apenas isso, prima tam-
bém pela qualidade. Aqui sdo produ-
zidos alguns dos melhores queijos do
pais, sem contar o famoso café, cho-
colate, vinho e a cachaga, ji reconhe-
cidos mundialmente.

Quando falamos apenas da por-
teira para dentro, ou seja, da ativi-
dade agricola e da pecudria, a esti-
mativa do Valor Bruto da Producio
Agropecudria (VBP) de 2021 - que
corresponde ao faturamento bru-
to nos estabelecimentos agropecud-
rios - é superior a R$ 12 bilhdes, de
acordo com a Companhia Nacional de
Abastecimento (Conab).

Enquanto a agropecudria é apenas
3,8% do Produto Interno Bruto (PIB)
estadual, o agronegécio vai além por
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ter atividades nos setores primdrio,
secunddrio e tercidrio. Ele chega a ab-
sorver 33% da populacdo economica-
mente ativa e é responsavel por 30%
da geracdo de riquezas, sendo a ativi-
dade econdmica mais importante em
80% dos municipios capixabas, tanto
no campo quanto nas areas de indus-
tria de alimentos e de servicos.

Ao todo, 357.258 pessoas foram em-
pregadas pela agropecudria capixa-
ba, de acordo com o Censo Agro 2017,
ultimo realizado. De Norte a Sul do
Estado, 108.014 estabelecimentos ru-
rais ocupam uma drea de 3.246.763
hectares, entre eles esti o da fami-
lia Lamberti, localizado em Matutina,
no interior do municipio de Itarana,
Regido Serrana do ES.

A ocupacdo dos Lamberti é a produ-
¢do de queijos, desde a ordenha das
vacas até a venda das pegas. “O lati-
cinio é registrado no nome do meu
avd, Geraldo Lamberti. Meu pai, José
Afonso, fica responsavel pelo latici-
nio e meu tio Roberto pelo curral, com
a ordenha das vacas. Eu ajudo no la-
ticinio”, conta Mary Ellen Lamberti.

0 empreendimento foi fundado ha
quase 60 anos pela avé de Mary Allen,

a “nona” Rosa Vitor Lamberti, mas a
formalizagio sé veio em 2013. “Hoje
o queijo tipo minas é o nosso carro-
-chefe. Produzimos em média 150 kg/
dia, com leite das vacas da proprieda-
de mesmo. Comercializamos no mu-
nicipio e em feiras”, detalha.

O numero de agroindustrias vem
crescendo ano apds ano no Estado. Um
levantamento do Instituto Capixaba
de Pesquisa, Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural (Incaper), de 2018/19,
mostrou que havia 1,6 mil agroindus-
trias em funcionamento nesse perio-
do. Em 2014/15, eram 991 negécios.

Jalio Rocha, presidente da
Federagdo da Agricultura do Espirito
Santo (Faes), lembra que a agroin-
dustria surgiu como alternativa para
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agregar valor a produgdo e gerar ren-
da para as familias.

Deneval Miranda Vieira e a espo-
sa Rosa Helena Dutra Vieira cultivam
café de qualidade na Fazenda Alegria,
no Cérrego Pouso Alto, Pequid, loca-
lidade de Iina, no Caparad. O plantio
vem desde o bisav dele. Em um mo-
mento em que o café se tornava cada
vez mais desvalorizado, o agricultor
ouviu o termo café especial, soube do
potencial de mercado e resolveu estu-
dar o assunto. Decidiu mudar a produ-
¢do e melhorar a qualidade dos graos.

“Produzir café especial requer mui-
to mais cuidado e carinho, em todas
as etapas, do que o café comum. Em
compensacio, o retorno financeiro é
maior. O nosso Café Cordilheiras do
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Regido do Caparad se tornou
referéncia no Estado para produgdo
de café especial

CORDILHEIRA DO CAPARAC/DIVULGACAO

Caparaf é torrado e degustado em
torrefacdes, cafeterias e restaurantes
da Europa como The Garden, Coffee
Makers, Le Pre’sentoir e Santu Coffee
(Edinburgh, Reino Unido), Cloudforest
(Lille, Franga), Fife Elephant (Berlim,
Alemanha)”, conta Deneval.

O coordenador de Agroindustria
e Empreendedorismo Rural da
Secretaria de Estado de Agricultura,
Jackson Fernandes de Freitas, observa
que o Espirito Santo tem uma produ-
¢do agropecudria diversificada.

“Em todo o Estado hd um forte cul-
tivo do café e agora também o benefi-
ciamento dele. Estamos vendo muitas
torrefagdes e cafeterias serem abertas
principalmente na Regido do Caparad,
com o ardbica. Temos ainda espalhado

Destaques
capixabas

Cafée

O Espirito Santo é o maior produtor de café
conilon, participando com mais de 75%

da produgao brasileira dessa espécie. No
geral, é 0 segundo maior produtor de cafés
do pais e também é destaque nacional

e internacional na producao de cafés
especiais com o tipo arabica, cultivado nas
montanhas capixabas e valorizado nas
principais torrefadaras do mundo.

Fruticultura

O Estado é o maior exportador nacional de
mamao papaya. Destacam-se também as
culturas do abacaxi, maracuja, coco, goiaba e
morango.

Ovos

A cidade de Santa Maria de Jetiba é a
capital nacional de producao de ovos de
galinha. O municipio produz mais de 361,3
milhoes de ddzias por ano.

FONTES: Governo do Estado e Conab.

por todo o Estado a produgéo de pani-
ficados e massas”, comenta.

Jackson acrescenta: “Temos no
Norte a produgio de cacau e choco-
late e também a de queijo. Deste, te-
mos visto uma fabricagio expressi-
va em Jodo Neiva, Aracruz e Fundio.”

Jackson afirma ainda que, na Regido
Serrana, Santa Teresa se destaca pe-
las vitivinicolas que produzem sucos,
vinhos e fermentados de jabuticaba.
Ja em Domingos Martins, Venda Nova
do Imigrante e Santa Maria do Jetiba,
predominam os queijos, embutidos
(linguicas, salame e socol), antepastos
e geleias. “Muitos desses produtos da
Regido Serrana do ES tém como refe-
réncia os imigrantes pomeranos, ale-
mies e italianos”, observa.
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As cidades que mais vendem
paraos gringos

Entre os municipios que mais exportam estao Vitoria, Serra, Aracruz, Vila Velha e Cachoeiro de Itapemirim.
Em 2020, mais de US$ 5 bilhdes em mercadorias sairam do Estado para circular em todos os continentes

om uma vocagdo natural para

o comércio exterior, o Espirito

Santo retne cultivos e produtos
com fama internacional. Apenas em
2020, mais de US$ 5 bilhdes em mer-
cadorias sairam do Estado para circu-
lar por todos os continentes.

No ranking das cidades capixabas
que mais exportam estdo Vitdria (US$
1,5 bi), Serra (US$ 1 bi), Aracruz (US$
598,2 milhdes), Vila Velha (US$ 500
milh3es) e Cachoeiro de Itapemirim
(US$ 211 milhdes), segundo dados
das Estatisticas de Comércio Exterior
em Dados Abertos da Secretaria de
Comércio Exterior (Secex/MDIC).

O economista e professor da UVV
Wallace Millis explica que o Espirito
Santo tem alto grau de maturidade e es-
pecializagio em alguns setores, gerando
sinergias dentro de suas cadeias produ-
tivas. “Na industria, os principais arran-
jos produtivos sdo petréleo e gas, metal-
mecanica, rochas ornamentais, celulose
e movelaria. J4 no agronegdcio, os desta-
ques sdo o café e a fruticultura, além da
avicultura e pecudria”, comenta.

A pauta de exportagdes capixaba é
bastante concentrada nos arranjos
citados pelo professor e sua composi-
¢do em 2020 distribuiu-se, de acordo
com a Secex/MDIC, da seguinte for-
ma: minério de ferro e seus concentra-
dos (22,5%); rochas ornamentais traba-
lhadas (13,70%); pasta quimica de ma-
deira, celulose (11,55%); café em graos
ou outras formas brutas (11,22%); éleos
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Grdos especiais

de café capixaba
conquistam espaco no
mercado mundial

brutos de petréleo (11,05%); produ-
tos semimanufaturados de ferro e aco
ndo ligado (7,25%); produtos lamina-
dos planos de ferro e aco nio liga-
do (4,12%); tubos flexiveis de metais
(3,25%); produtos semimanufatura-
dos de ligas de aco (2,78%); pimentas
(1,89%) e demais itens (10,57%).

0 secretario de Estado de Inovagio
e Desenvolvimento, Tyago Hoffmann,
ressalta o papel dos portos capixa-
bas na exportagdo. “Pelos portos da
Companhia de Docas do Espirito Santo
(Codesa), que estdo em Vitéria e Vila
Velha, escoam boa parte dos produtos
capixabas. Fora isso, ainda contamos
com o sistema portudrio da Vale e da

FOTO: AUREA CAFE/DIVULGAGAO

ArcelorMittal Tubario, especializados
em minério e a¢co”, elenca.

O secretdrio acrescenta que o miné-
rio de ferro trabalhado em Anchieta
é escoado por meio do Porto de Ubu,
localizado na planta da Samarco. No
Norte capixaba, hd ainda a produgio de
celulose, feita pela Suzano, que tem o
maior porto do mundo nesse segmen-
to, Portocel. O Sul do Estado se destaca
no cultivo de café e beneficiamento de
rochas ornamentais. “Frutas, rochas
e cafés saem do Estado, normalmen-
te, por Vitéria. Mas ainda temos al-
guns gargalos. O que nio é exporta-
do pelo porto precisa ser enviado de
avido para o Rio de Janeiro”, destaca.
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Em novembro, reserve todo seu tempo
para se encantar e viver isso.
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Mercadorias do Espirito
Santo atravessam oceanos

FOTO: VITOR JUBINI

As marcas capixabas que
conquistamomundo

Com vocacao para comeércio exterior, muitas mercadorias produzidas no Estado rompem divisas e
fronteiras, conquistando todos os cantos do planeta

Espirito Santo é reconhecida-

mente um Estado exportador.

Com forte abertura ao comér-
cio exterior, as relagbes de compra e
venda com outros paises representam
40% do PIB estadual, segundo dados
do Instituto Jones dos Santos Neves
(IJSN) relativos a 2020. Em compara-
¢do, no Brasil, este percentual é de
20%.

Apesar de ter sofrido com a crise,
essa parte importante da nossa eco-
nomia mostra sinais de recuperacgio.
0 comércio exterior capixaba iniciou
o0 ano de 2021 com crescimento de
13,61% no primeiro trimestre, com-
parado ao mesmo trimestre do ano
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passado, e 19,83% frente ao trimestre
imediatamente anterior. Em termos
absolutos, as exportagdes capixabas
cresceram US$ 532,4 milhdes entre o
ultimo trimestre de 2020 e o primei-
ro trimestre deste ano.

Nessa dindmica, se destacam princi-
palmente as commodities, ou seja, as
matérias-primas, como o minério de
ferro, a celulose, o café, o petrdleo e
as rochas ornamentais. Juntos, esses
itens correspondem a 70% da pauta
de exportacido do Estado.

Contudo, hd muitos outros produ-
tos “Made in ES” que viajam longas
distincias e sdo consumidos mun-
do afora. A carne do boi abatido em

Colatina alimenta familias no Oriente
Médio. As pias esculpidas em grani-
to na Serra embelezam cozinhas nos
Estados Unidos. Mesas de jantar fei-
tas em Linhares estdo em casas das
Filipinas. J4 as embalagens plasti-
cas também produzidas na Serra po-
dem ser encontradas em mercados da
Argentina.

Tratam-se de produtos manufatura-
dos ou de consumo que, embora nio
representem atualmente uma parte
importante da nossa pauta exporta-
dora, tém alto valor agregado e mos-
tram que as industrias do Estado tém
expertise e tecnologia para atender
qualquer mercado.

Vitoria, novembro de 2021
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Conhecaos produtos que se destacam

DESDE A DECADA DE 70

O Espirito Santo tem atuado na produgao
de carnes boving, de frango, de porco e
de outros animais. Mas é o setor bovino
gue mais tem aberta espaco no mercado
internacional. Alguns frigorfficos do
Estado ja vendem ha mais de 40 anos
para fora do pais. Metade da producao
tem como destino outras nagdes. O inicio
das exportacoes de carne congelada
feitas por empresas do Estado foi na
década de 1970. Atualmente, o publico-
alvo sao os supermercados da Europa,
da Ameérica Latina, da China, dos Estados
Unidos e até do Oriente Médio, que,

por questoes culturais, exige um abate
diferenciado do animal.

FOTOS: FERNADO MADEIRA

Frigorificos no Estado jd conseguem alcancar mercados em todo o mundo

BLOCOS, PISOS, PIAS E ATE ESCULTURAS
Outro produto que tem a “cara” do Espirito
Santo sao as rochas ornamentais, que
passam por um boom de exportagoes em
2021 com crescimento de 43% no primeiro
semestre deste ano em relagao ao mesmo
periodo do ano passado.

Embora a maior parte do material que sai

do Estado atualmente seja composta de
blocos e placas, que sao usados em outros
paises como matéria-prima para outros
produtos, cada vez mais as empresas do
Estado tém investido e um maior grau de
beneficiamentao da pedra.

“Tivemos a fase dos blocos na década de 80

e 90. Passamos por umaindustrializacao

em gue comegamos a produzir mais chapas
palidas. O proximo passo € produzir pegas
acabadas. Contudo, isso dermanda melhora no
parque fabril, expertise de fazer negociacoes
internacionais. Ja temos empresas que estao
despontando nisso, mas, como um tado, o
setar precisa subir a régua’; avalia o gestor de
projetos do Centro Brasileiro dos Exportadores
de Rochas (Centrorochas), Rogério Ribeiro.
Uma dessas empresas é o Grupo Corcovado
Brasigran, gue fica na Serra. Com 45 anas no
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Bancada em granito com pia esculpida conta com tecnologia para cortes das pegas em 3D

mercado de rochas, ha seis anos investiu em
um maquinario que consegue fazer cortes
em 3D. Agora, a empresa expaorta também
revestimentos, pisos cortados e bancadas,
além de objetos ainda mais complexas.

“"Ha pouco tempo a gente criou o brago

na empresa para objetos, como cubas
esculpidas e esculturas. Ja exportamos

alguma coisa para os Estados Unidos, mas
vamos exportar ainda mais. Quando se tem
toda a producao dentro de uma empresa so
torna a negociagao mais facil e mais viavel.
E al vocé consegue entregar produtos que
até entao so eram feitos pelos asiaticas, ou
pelos italianos’, conta uma das diretoras da
empresa, Renata Malenza.
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O principal ativo do Espirito Santo € o nosso
PpOVvVO que nunca para de sonhar.

Mais do que ter 27 lojas, nosso orgulho"é
estar sempre perto dos clientes.

0 que nos move é saber que sonhos sdo
realizados todos os dias - seja fornecendo
materiais para levantar grandes edificios ou
levando os produtos para finalizar uma téao
sonhada cozinha. Fornecer as melhores
condicdes para reformar um ambiente é

também concretizar desejos.
@ REDE

Temos tudo que o capixaba precisa para - CONSTR U’R

continuar construindo seus sonhos.

redeconstruir_es f redeconstruires




EMBALAGENS PLASTICAS

NA AMERICA LATINA

Outra companhia tradicional e que

se aventurou recentemente fora das
fronteiras brasileiras é a Fibrasa, que
produz embalagens plasticas para
alimentos, como potes de manteiga,
iogurte, garrafas de agua, entre outros. Ha
sete anos a empresa iniciou a venda dos
produtos para a Bolivia.

Percebendo que os paises vizinhos

ao Brasil nao tinham empresas que
ofereciam esses produtos, notou uma
possibilidade de crescimento das vendas.
“Entao avangamos para o Paraguai,
Uruguai e Argentina. A gente vem
crescendo ano a ano nossas exportacoes
e hoje temos carteira que giraem

torno de 5% a 7% do faturamento em
exportagoes’, aponta o diretor comercial
da empresa, Marino Escudero.

Com uma fabrica na Serra e outra em
Pernambuco, a Fibrasa também vende
0s produtos para praticamente todos

0s Estados brasileiros. Os planos sao de
expansao na Ameérica Latina para paises
como Colémbig, Peru e Venezuela.
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Espirito Santo abastece mercado
global com pelotas de minério
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TERRA DO PETROLEO, DA
CELULOSE E DO SEGMENTO
SIDERURGICO

O Espirito Santo também se
destaca por ser um dos grandes
produtores de commodities do
pais. Dentre as matérias-primas
exportadas pelo Estado estao as
pelotas de minério de ferro, 0 aco
e a celulose, que tiveram grande
valorizagao no mercado global
nos (ltimos meses, beneficiando
as industrias capixabas.
Também entram nesta lista
produtos como café, petroleo

e rochas ornamentais, que

tém alta demanda mundo
afora. Juntas, as commodities
chegam a corresponder a mais
de dois tercos das exportagoes
capixabas.




A maior variedade de maveis do
Estado com pronta entrega.

VILA VELHA VITORIA SERRA ° f )
Santa Mbénica: 99262-3712 Goiabeiras: 99807-4554 Laranjeiras: 99274-6810
Acompa he ossas
GUARAPARI (Aeroporto) EXPEDITO GARCIA

Praia do Morro: 99891-7158 ~ Campo Grande: 99824-1073 www.vilabellamoveis.com.br




Joias danatureza
produzidas no
ES saosucesso

mundial

Estado é o maior produtor e exportador de rochas ornamentais.
Marmore e granito sao vendidos principalmente para EUA, Italia e China

companhando o movimento de

recuperagio econdémica do pais,

o Espirito Santo manteve a lide-
ranca como maior produtor e exporta-
dor de rochas ornamentais do Brasil,
concentrando, somente em agosto de
2021, um percentual de 84,7% do valor
das vendas para o exterior, conforme
informacdes do Sindicato da Inddstria
de Rochas Ornamentais, Cal e Calcdrios
do Estado (Sindirochas).

Nos oito primeiros meses deste ano, o
Espirito Santo registrou alta de 39,84%
no setor, comparado com o mesmo pe-
riodo de 2020. O principal destino das
rochas capixabas sdo os Estados Unidos,
responsavel por 75% das exportagGes
realizadas. Em seguida, estdo os mer-
cados da China e Itélia.

Entre esses paises, o mercado ameri-
cano consome prioritariamente rochas
manufaturas (chapas), enquanto no mer-
cado chinés e italiano as rochas brutas
(blocos) sdo as mais procuradas. O setor
espera crescer 4,2% em 2021 em relagdo
ao ano passado, segundo projecdes do
convénio setorial It’s Natural - Brazilian
Natural Stone, firmado entre o Centro
Brasileiro dos Exportadores de Rochas
Ornamentais (Centrorochas) e a Agéncia

42  \litoria, novembro de 2021

2%

E o crescimento do setor de rochas
esperado para neste ano em
comparacao com 2020

Brasileira de Promogio de Exportagdes e
Investimentos (Apex-Brasil).

Com uma das maiores reservas de
marmore e granito do Pais e enorme va-
riedade de cores, o Espirito Santo possui
um parque industrial com cerca 1.600
empresas, que atuam desde a extragdo e
a produgio das rochas ornamentais até
a sua exportacdo e que geram mais de 25
mil empregos diretos nos 78 municipios
do Estado. O setor capixaba é responsa-
vel por mais da metade dos teares insta-
lados no pais, e toda a cadeia produtiva
corresponde a 10% do Produto Interno
Bruno (PIB) estadual, de acordo com o
Sindirochas.

Uma das empresas que fazem parte
dessa cadeia produtiva, com seu par-
que industrial instalado no municipio
de Cachoeiro do Itapemirim, a Decolores
investe na especializa¢io da produgio

e comercializagdo de quartzitos. “Esses
tipos de rochas tém uma produgio mais
complexa, desde a extracio até seu des-
dobramento e polimento. S3o rochas
que requerem um grau de cuidado e
conhecimento maior, além de equipa-
mento de ponta e mio de obra especia-
lizada”, explica o diretor da Decolores,
Gustavo Probst.

0 empresdrio destaca que o Espirito
Santo é o maior produtor e beneficia-
dor de rochas naturais do Brasil devido
a fatores como o longo histérico de ex-
periéncia capixaba no setor e o preparo
qualificado da mio de obra. “Nenhum
Estado tem uma méo de obra tdo quali-
ficada como nosso. Nenhum Estado tem
um parque industrial com a capacidade
e modernidade do nosso. Isso sem falar
danossa localizagio geografica, que fa-
cilita tanto a exportagdo quanto a dis-
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tribui¢do das pedras naturais para nos-
so mercado interno”.

Verdadeiras joias raras da natureza,
formadas pela combinagio de diversos
minerais em sua composi¢io durante
bilhdes de anos, as rochas ornamentais
sdo consideradas nobres e muito valo-
rizadas por suas caracteristicas singu-
lares. As mais utilizadas sdo o marmo-
re, o granito e o quartzito, em fungio
da sua resisténcia, beleza, versatilida-
de e grande variedade de cores e dese-
nhos. Mas ha também amplo uso do ba-
salto e da arddsia.

Além de funcionarem como matéria-
-prima para obras de arte, as rochas or-
namentais sdo amplamente utilizadas
na construgio civil, arquitetura e de-
coragdo. Em qualquer ambiente, essas
joias da natureza podem compor va-
riados projetos arquitet6nicos. A enge-
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‘ ‘ Nenhum Estado tem
uma mdo de obra
tao qualificada como o
nosso. Nenhum Estado tem
um parque industrial com a

capacidade e modernidade
do nosso”

Gustavo Probst
Empresario do setor de rochas

nheira civil e designer Elisangela Nobre
avalia que sua principal vantagem é a
durabilidade. “Por serem resistentes e
de fécil manutengio, sdo comum tanto
na construgio civil quanto em projetos
de decoragio. Porém, como todo mate-

FOTOS: SIUMARA GONCALVES

rial, deve-se atentar para a forma como
estd sendo utilizada para que ndo ocor-
ra o desgaste precoce”.

Elisangela explica que o granito, por
ser um dos materiais mais resistentes
entre as rochas, é apropriado para fa-
chadas, escadas, pisos e bancadas, prin-
cipalmente em cozinha e dreas que rece-
bem muita 4gua, peitoris, rodapés e so-
leiras. J4 o marmore é um tipo de rocha
que chama a atengio na decoragio por
sua beleza, mas hd restrigGes no seu uso.

“O méarmore também pode ser usado
em bancadas, quando ndo for drea mo-
lhada, e ainda pisos, escadas de baixo tra-
fego, soleiras e peitoris, sem exposi¢do
as intempéries. H4 uma grande tendén-
cia em uso para painéis de TV. Mas ndo
deve ser aplicado na cozinha, piso de box
e 4reas externas, pois 0 marmore pos-
sui alto grau de porosidade”, esclarece.

Vitéria, novembro de 2021
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Flores em papel produzidas por ~ 7
Maria Elza Wentz foram usadas em e tamanho ndo é documento,

cena de novela da Globo ele também nido determina o

FOTOS: ACERVO PESSOAL carimbo no passaporte. Seja no
pais vizinho ou do outro lado do mun-
do; transportado na mala pelas mios
dos amigos, parentes ou clientes, ou
em contéineres; uma coisa é certa: o
artesanato capixaba estd indo longe.
A beleza das obras produzidas pelas
mios hébeis de artistas enchem de or-
gulho o Estado que é pequeno em ex-
tensdo, mas grande em talentos.

No Espirito Santo, mais de 15 mil ar-
tesdos usam diferentes materiais para
contar a histéria do Estado e celebrar
adiversidade e a beleza de sua cultu-
ra. Entre eles estd Maria Elza Wentz.
Para ela, atravessar oceanos com o
seu trabalho é a realizacdo de um so-

A rt e S a n ato ro m e nho e também uma oportunidade. “Eu
sempre pensava que gostaria de ver
minhas pegas em outros paises. Esse

- era um desejo meu. Hoje, consegui
ro n te I ra S realizar e quero ir ainda mais longe.”
A artes3, que trabalha com flores
em papel, lembra do inicio e da pri-
O talento de artesaos do Espirito Santo conquista fas em outros meira experiéncia com a expor-

paises, gera trabalho e renda, além de divulgar a cultura capixaba ~ t2¢@0: “Tudo comegou com mi-
nhas amigas e meus familiares

para outros cantos do mundo que moram em outros paises -
I Franga, Irlanda, Portugal, Italia,
Inglaterra e Alemanha. Eu sem-
pre vendia para eles, entdo um
dia, um cliente do exterior quis
adquirir as minhas pecgas. A
primeira vez em que realmen-
te exportei foi para uma cida-
de de Paris. O local sé traba-
lhava com produtos feitos com

FOTOS: ACERVO PESSOAL

papel.”
Aloja francesa comprou uma
s eE quantidade que permitiu a ex-
peixe viram arte portagdo. “Consegui mandar
pelas mdos de is d
Glducia Mirandola mais duas vezes para a mes-
e enfeitam ma loja, antes da pandemia.
ambientes

Casacas sdo produzidas artesanalmente
por Mestre Domingos do Congo

FOTOS: ACERVO PESSOAL
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MBO CARGO

Especializada em transporte e logistica de diferentes
tipos de produtos e segmentos. Atendendo com
seguranca e qualidade a necessidade de cada cliente,
com eficiéncia e dentro do prazo. Entregamos e
coletamos em todo o Espirito Santo, todo o Brasil

e também o Exterior, importacao e exportacao.

(27) 3089-7111 contato@mbocargo.com.br




Cheguei a exportar para Itélia e ago-
ra estou em negociagdo com duas lo-
jas dos Estados Unidos para produ-
zir flores para porta-guardanapos.
Também estou criando uma cole-
¢do de acessérios femininos, brin-
cos e colares, que pretendo expor-
tar”, explica.

Maria Elza lembra que a oportu-
nidade surgiu quando foi convida-
da a fazer flores para a novela A
Forga do Querer, da Globo. Escrita
por Gléria Perez, o folhetim foi ao
ar em 2017. Na cena do casamento da
Ritinha (Isis Valverde) e Zeca (Marco
Pigossi), as flores brancas usadas no
buqué da noiva foram feitas pela ar-
tesd capixaba.

J4 a Glaucia da Silva Mirandola, 68
anos, faz flores de escamas de peixe.
Desde criang¢a aprendeu com a Dona
Ldcia, no Sesc do Parque Moscoso,
que dava aulas na Capital do Estado,
afazer artesanatos. Com o passar dos

anos, o talento e o amor pela produ-
¢édo foram crescendo.

“A Dona Lucia dizia que eu iria longe,
teria futuro. Nés nem tinhamos infor-
magao de que o artesanato poderia ser
vendével, mas hoje vejo como é. Eu so-
brevivo com ele. O que produzia virou
afonte de renda da familia e assim serd
pelas préximas geragdes”, projeta.

Como participa de muitas feiras
expondo suas flores e outros obje-
tos de conchas, Glducia acaba co-
nhecendo pessoas de todo o mun-
do. “Elas se interessam pelo que eu
produzo e querem levar para seus
paises”, comenta.

Essa interagio gera oportunidades
e, é claro, vendas. O que é comer-
cializado aqui no Brasil acaba sen-
do levado para o exterior. “J4 man-
dei para o Japdo, Italia e Estados
Unidos. As pessoas compram, e eu
envio para elas 14, ou compram aqui
e levam meus produtos. Os estran-

geiros gostam muito da nossa arte.”

No caso do Domingos Teixeira
Marques, 63 anos, nio foi s6 o artesa-
nato dele que chegou a outros conti-
nentes, mas também a cultura capi-
xaba. Mais conhecido como Mestre
Domingos do Congo, ele fabrica ins-
trumentos musicais muito especiais e
tradicionais. Entre eles estdo a casaca,
o tambor e a cuica.

“N3o levo s o instrumento, mas o to-
que, a danga, toda a cultura do congo, do
jongo e caxambu, seja para o munici-
pio vizinho ou para outros paises. Meus
instrumentos vao até para o Japao, mas
a Africa é o principal cliente”, afirma.

Neste momento, ele esta produzin-
do alguns instrumentos que terdo
como destino Dubai, nos Emirados
Arabes Unidos. Serdo enviados dois
tambores grandes, duas casacas e uma
cuica para que a orquestra de uma
empresa que atua no Espirito Santo
faca uma apresentacdo por l4.

Passoapasso paraexportar

Registro de artesao

Dos mais de 15 mil artesaos que o Espirito
Santo tem, cerca de 9 mil sao registrados
no Cadastro Nacional de Artesaos e podem
participar do Programa de Artesanato
Brasileiro (PAB). "Para exportar é preciso
ter o cadastro de artesdo. Apenas dessa
forma, o produto sera caracterizado como
artesanal’ explica o diretor-presidente

da Agéncia de Desenvolvimento das

Micro e Pequenas Empresas e do
Empreendedorismo (Aderes) do governo do
Estado, Alberto Farias Gavini Filho.

f)rgéos certificadores

Além do registro de artesao também é
preciso registrar a empresa nos orgaos
anuentes, os sistemas de Comeércio
Exterior do Brasil: Radar (Ambiente de
Registro e Rastreamento da Atuagao dos
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Intervenientes Aduaneiros), Siscomex
(Sistema Integrado de Comércio Exteriar)
e REl (Registro de Exportadores e
Importadares).

Documentos

Para realizar os tramites aduaneiros,
também é necessario que o exportador
re(ina uma série de documentos. Entre
eles estao: cadastro como exportadora no
Radar/Siscomex; registro de intencao de
compra por parte do importador; contrato
de cambio e documentos do contrato de
exportagao.

Analise de viabilidade de exportacao
Esse estudo consiste em um levantamento
financeiro para atestar se a operagao sera
realmente vantajosa e lucrativa para a
empresa.

Cuidados com o produto

Uma parte muito importante do processo
de exportagao sao os cuidados que
devem ser tidos com o produto. Porisso
é necessario ficar atento as embalagens e
identidade visual delas. Se for um produto
que pode quebrar ou amassar faciimente,
0s cuidados tém que ser redobrados.

Incentivo e mentoria

Para incentivar a exportagao de pequenos
negocios, o governo federal tem um
programa chamado Peiex (Programa de
Qualificagao para Exportacao), oferecido pela
Apex-Brasil, para que as empresas brasileiras
deem inicio ao processo de exportagao.

Nele as empresas recebem treinamento e
mentoria, durante um ano, para realizar um
plano de exportacao.

Fontes: Aderes e Apex-Brasil
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Produtores do Espirito Santo se especializaram no cultivo de cafés especiais

Exportadorde
produtos aideias

Empresas capixabas investem em diferenciais para conquistar
clientes no competitivo mercado internacional e oferecem desde
produtos selecionados a solugoes

s cafés do Espirito Santo es-
tdo sempre na lista dos me-
lhores do mundo. A varieda-
de ardbica tem tecnologia desenvol-
vida por uma rede de instituicdes que
envolve o Incaper (Instituto Capixaba
de Pesquisa, Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural), a Ufes (Universidade
Federal do Espirito Santo) e o setor
produtivo, garantindo, assim, quali-
dade de exceléncia internacional.
Jaqueline Rocha Giori, 33, e o sécio,
Eduardo Vettorazzi Tozi, 39, sio donos
de uma empresa de exportagdo de café,
a Aurea Cafés. O negécio é parte de um
projeto para valorizar a tradigdo da fa-
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milia de origem italiana, que chegou na
regido do Vale do Caxixe Quente, no in-
terior de Castelo, em 1880. Desde en-
tao, eles trabalham com a cafeicultura.

“A familia sempre vendeu a produ-
¢do para outras empresas processa-
rem e comercializarem o produto fi-
nal. No inicio da década de 2000 pas-
samos a focar na produgio de cafés
especiais e, em 2014, comegamos a
montar a empresa para beneficiar o
café produzido no Sitio Floresta, que
pertence a familia”, conta Jaqueline.

A empresa ja foi criada pensando
em exportar cafés verde e torrado. Em
2016, foi feita a primeira venda para o

exterior. “J4 enviamos café para Chile,
Reino Unido, Escdcia e Australia. Para
nods, essa experiéncia de exportagdo
estd sendo bastante enriquecedora e
inovadora. Se adaptar a cada merca-
do comprador é realmente desafia-
dor. Temos a qualidade, mas precisa-
mos lapida-la para cada mercado que
queremos atingir”, diz a empresdria.

Mas nio sdo sé os produtos do
Espirito Santo que tém ganhado o
mundo, ideias e solugdes tecnoldgi-
cas inovadoras capixabas também con-
quistam clientes estrangeiros. O exem-
plo vem do municipio da Serra, onde
estd instalada uma metaltrgica espe-
cializada em criar maquinas e equipa-
mentos sob encomenda para solucio-
nar gargalos dos setores de rochas or-
namentais e sidertirgico desde 1987.

A diretora-administrativa e sdcia
da Rosh, Jacqueline Donatelli Simges,
lembra que comegou a exportar duran-
te a pandemia da Covid-19, apés pas-
sar por um momento de dificuldade.

“Foi quase que no susto. Durante a
pandemia ficamos fechados por quase
seis meses. O nosso produto é um bem
de capital e as empresas tendem a ad-
quirir maquinas quando vdo ampliar.
Mas, durante a pandemia, houve uma
retracdo do consumo de bens de ca-
pital. A gente praticamente paralisou
nosso trabalho”, complementa.

Mas de repente, tudo mudou. “Por in-
crivel que parega foi nesse periodo que
fomos procurados por uma empresa
argentina. Ela queria saber mais sobre
a nossa linha de resinagem para cha-
pas de granito. Montamos uma solu-
¢do para ela e iniciamos o processo de
exportagdo”, lembra”, complementa.

A empresa j4 havia exportado antes,
porém produtos menores, para Estados
Unidos, Australia e Portugal. “Hoje as
maquinas em linha sfo voltadas para
rochas ornamentais e siderurgia. Nosso
mercado é basicamente capixaba, mas
comegamos a exportar e gostamos da
experiéncia”, salienta Jacqueline.
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Apds forte retragdo em 2020, segmentos do varejo,como de vestudrio, tém conseguido se recuperar e contribuido para retomada da economia Foto-Ricardo Medeiros

Comercio e servicos retomam
potencial paracrescer

Atividades desenvolvidas pelos setores representam quase 64% do PIB do Espirito Santo. Até agosto, o
varejo capixaba apresentou avanco de 9,8%. Ja s servicos voltados para as familias tiveram alta de 21,7%

stabelecendo o elo entre quem
E faz e quem compra os produtos
capixabas, estd o setor de co-
mércio e servigos. Segundo o Instituto
Jones dos Santos Neves (IJSN), as ati-
vidades desenvolvidas pelos segmen-
tos representam quase 64% do PIB do
Espirito Santo. Com estabelecimentos
de uma portinha a superlojas, o vare-
jo é 0 segmento com maior nimero de
vendas e de empregos gerados.
Dados revelam que mesmo com a
pandemia da Covid-19, os dois seto-
res tém conseguido reagir e aponta-
do avanco. No ano, o comércio apre-
sentou alta de 9,8% nas vendas (entre

Vitoria, novembro de 2021

janeiro e agosto). Ja o volume de ope-
ragdes no setor de servicos no mesmo
periodo cresceu 10,3%.

No varejo, o aquecimento pode ser
visto na venda de materiais de escri-
tério e informatica (49,6%), de tecidos,
vestudrio e calgados (42,4%) e artigos
de uso pessoal e doméstico (40,8%) en-
quanto os itens alimenticios tiveram
as vendas freadas, mantendo-se com
estabilidade (0,5% no ano) por causa
da pressao inflaciondria.

Ja no setor de servigos, as ativida-
des voltadas para familias (21,7%) e de
logistica (13,7%) tém alcancado mais
espaco depois de sofrerem certo re-

vés no inicio do ano com a suspensio
de parte dos negécios por conta das
medidas de isolamento social.

O superintendente da CAmara de
Dirigentes Lojistas de Vitdria (CDL
Vitdria), Wagner Jinior Corréa, destaca
o papel dos pequenos negdcios no de-
senvolvimento do Estado: “O comércio
vem se apresentando como uma ferra-
menta importante de geragio de em-
prego. E ndo sdo sé as grandes redes.
A figura do MEI (Microempreendedor
Individual) se apresenta como estra-
tégica e fundamental. Mais de 89% da
nossa base de associados sdo micro e
pequenas empresas”.
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Crise trouxe impacto para os setores de servigos.Alguns tiveram que fechar as portas, como os saldes de beleza, devido a pandemia do coronavirus rotos:Carlos Alberto Sitva

Atualmente, mais de 1.200 empresas
estdo filiadas a CDL Vitdria. “A grande
forga estd em viabilizar ferramentas
para crescimento delas - estar lado a
lado, ajudando na transformacéo di-
gital, na presenca na internet. A pan-
demia, de fato, acelerou a necessidade
de a cultura digital se virar para esse
segmento”, complementa.

Além dos ramos em que o Espirito
Santo ja é referéncia, como o alimen-
ticio, vestudario e calcados, material de
construgio, méveis e supermercados,
outros despontam.

0 economista Ricardo Paix4o obser-
va que dentre os servigos ofertados, o
delivery foi muito impulsionado nos
ultimos anos no Estado, principal-
mente com a pandemia da Covid-19:
“Esse segmento contempla uma par-
celabem heterogénea de consumido-
res. E uma prestagdo de servigos im-
portante, que liga uma cadeia muito
ampla de produgdo. O processo, que
jé erauma necessidade das empresas,
avangou ainda mais na pandemia, du-
rante o isolamento social”.

Outro setor que também apresenta
perspectivas de crescimento é o turis-
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‘ ‘ O comércio vem se
apresentando como
uma ferramenta importante
de geracao de emprego.
E ndo sdo so as grandes
redes. A figura do ME] se
apresenta como estratégica e
fundamental”

Wagner Jinior
Corréa
Superintendente da
(Camara de Dirigentes
Lojistas de Vitoria

mo capixaba, que tem mais de 130 mil
pessoas ocupadas no Estado. “A diver-
sidade de pontos turisticos e a capa-
cidade de oferecer praia e montanha
em uma curta distdncia sdo diferen-
ciais. O turismo é a grande vocagio do
Espirito Santo, que acaba movimen-
tando o comércio dessas cidades”,
pontua o economista Eduardo Aradjo

Para 2022, com a pandemia da

Covid-19 cada vez mais controlada,
a expectativa é de se ter grandes re-
sultados para o setor de comércio
e servicos no Estado. Mas para que
isso de fato aconteca, as liderancgas do
segmento apontam que é necessario
avancar, cada vez mais, na vacinagio
contra o coronavirus.

“Todas as pesquisas apresentam
um otimismo. H4 uma clareza para
nés de que a melhoria do setor estd
ligada com o avanco da vacinagio.
Defendemos a politica de que a vaci-
nagido nio pode parar, é indispensa-
vel. A 4rea de comércio e servigos é
afetada pela pandemia nio sé pelo fe-
chamento de lojas, mas também com
a limitacdo de eventos sociais, por
exemplo. H4 uma paralisa¢do econd-
mica reflexa”, refor¢a o superinten-
dente da CDL Vitdria.

O presidente da Federacdo do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo
do Estado (Fecomércio-ES), José Lino
Sepulcri, concorda. “A retomada de
um crescimento sustentavel do setor
passa pela vacinagio e pela manuten-
¢do das atividades abertas”, ressal-
ta Sepulcri.
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Temos orgulho de ser uma empresa do nosso Estado e de podermos levar a mesa dos
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Criatividadese
transformaem estratégia
paraganhardinheiro

Mais de 151 mil pessoas trabalham com atividades criativas
no Espirito Santo, o que representa 8,2% do total de pessoas
ocupadas nos mercados formal e informal

o Espirito Santo, o que nio
N falta é gente inteligente, que
transforma criatividade em
dinheiro. A economia criativa cada
vez mais vem se mostrando uma por-
ta de entrada de oportunidades para

muitos trabalhadores no Estado.
O setor contempla atividades pro-
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dutivas que tém como processo prin-
cipal um ato criativo com potencial
de gerar valor de mercado, resultan-
do em produgio de riqueza cultural
e econdmica.”’E aquela atividade que
tem o capital intelectual como prin-
cipal matéria-prima, associada as ex-
pressdes culturais e ao potencial cria-

FOTO: SETUR-ES/DIVULGAGAO

tivo. A atividade que trabalha com
inovacdo, e que pode ser uma boa fon-
te de geracgdo de riquezas”, explica o
economista Eduardo Aradjo.

Por essas caracteristicas, a econo-
mia criativa tem um grande poten-
cial de transformagio e inclusio so-
cioeconémica, com muita geracdo de
empregos, além de valorizar a diver-
sidade cultural e a sustentabilidade.
Entre essas atividades, estdo pintu-
ra, escultura, artes cénicas, design,
publicidade, marketing tradicional
e digital, criagdo de sites e marcas,
producio de videos, desenvolvimen-
to de softwares, aplicativos e jogos,
entre outros.

“Um segmento que vem sendo des-
taque aqui no Estado sdo as startups,
que vem crescendo e vdrias delas, vi-
rando referéncias no Brasil todo”,
lembra o diretor de Integragido e
Projetos do Instituto Jones dos Santos
Neves (IJSN), Pablo Lira.

Também esto incluidos os festivais
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de mdsica, cinema, teatro e danga; e
festas culturais tradicionais, como o
Congo, a Festa da Polenta em Venda
Nova do Imigrante, na Regido Serrana,
a Festa de Nossa Senhora da Penha,
padroeira do Espirito Santo, e o car-
naval folcldrico do Boi Pintadinho, em
Mugqui, no Sul do Estado.

Informacgdes divulgadas pelo
Instituto Jones, que usa a base de da-
dos da Pesquisa Nacional de Amostra
por Domicilios - Continua (PNAD-C)
divulgada trimestralmente pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), apontam que, no
2¢ trimestre de 2021, o nimero de pes-
soas ocupadas em atividades criati-
vas no Espirito Santo foi estimado
em 151,1 mil pessoas, representando
8,2% do total de pessoas ocupadas. O
Instituto Jones monitora o desempe-
nho das principais dreas da economia
criativa no Espirito Santo a cada trés
meses, informagoes que sdo utiliza-
das pelo Estado para embasar agdes
de apoio a essas atividades.

A maior parcela de ocupados da
drea no segundo trimestre deste ano
tém entre 30 e 39 anos (23,9%), segui-
da da faixa etdria entre 40 e 49 anos
(23,7%). Os grupos dos jovens, das fai-
xas etdrias de 18 a 24 anos e de 25 a
29 anos de idade, na economia criati-
va, representaram, respectivamente,
12,4% e 14,6% do total de pessoas ocu-
padas no setor, contra 11,0% e 9,8% de
participacio nas mesmas faixas eta-
rias dos segmentos nio criativos da
economia.

Segundo o IJSN, o rendimento real
dos profissionais e negdcios nas ati-
vidades criativas, considerando ape-
nas o trabalho principal, apresentou
expansio de 14,2% em relagéo ao tri-
mestre anterior e 9,7% em relagdo ao
mesmo trimestre do ano anterior, al-
cancando o valor de R$ 2.297,11 no 2°
trimestre deste ano. Com este valor,
o Espirito Santo est4 na 8¢ posic¢do do
ranking de rendimentos entre os es-
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‘ ‘ Desde 2019,
organizamos

tudo isso em torno de

um programa, que € o
ES+(Criativo, que tem

como objetivo desenvolver
a economia criativa em
territorios do Espirito Santo,
com uma série de agoes
integradas”

Fabricio Noronha
Secretario de Cultura do Estado

tados brasileiros. Dos trabalhadores
que atuam em segmentos criativos
no Espirito Santo, 88,2% ou sdo tra-
balhadores do setor privado (42,0%)
ou atuam por conta prépria (46,2%).

O secretdrio de Cultura do Estado,
Fabricio Noronha, destaca a diversi-

Folia de Reis em

Mugqui: cidade se
destaca com atos
focldricos
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dade das atividades de servigos e pro-
dutos do setor criativo. “Desde 2019,
organizamos tudo isso em torno de
um programa, que é o ES+Criativo.
E esse programa tem como objeti-
vo desenvolver a economia criati-
va em territérios do Espirito Santo,
com uma série de agdes integradas
com outras secretarias, com Ufes,
Ifes, Findes, Sebrae, Instituto Jones
dos Santos Neves. Dentre os varios ei-
xos trabalhados, esta o de formagio.
Recentemente rodamos uma forma-
¢do para mais de mil pessoas, todas
com bolsas. Fizemos uma grande cha-
mada para aplicativos, jogos, podcast,
produtos ligados a cultura digital e a
economia criativa”, aponta.

Na avalia¢do de Noronha, a diversi-
dade cultural é um importante dife-
rencial do Espirito Santo. “Isso torna
nossa economia criativa muito poten-
te e competitiva. Hoje temos varios
cases de economia criativa que dialo-
gam com o Brasil e o mundo”.
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Gigantes
nacionaisseunem
astartupsdoES

Negacios da area de tecnologia comegam peguenos, mas se
expandem rapido, chamando atencao de empresas de maior porte.
O resultado disso € a uniao para crescer pelo pais e pelo mundo

tecnologia desenvolvida em
A territério capixaba tem rom-

pido as fronteiras do Estado,
que se tornou palco de uma série de
unides bem-sucedidas entre startups
e gigantes nacionais.

As startups sdao pequenas empre-
sas que buscam solug¢des por meio da
tecnologia e inovagdo. Tém poten-
cial de crescimento, o que torna o in-
vestimento atrativo a companhias de
grande porte. Isso tem permitido que
ideias que surgiram no Espirito Santo
alcancem pessoas em todo o pais.

Um exemplo é o PicPay, criado no
ano de 2012 em Vitdria, e que hoje é
responsavel por mais de R$ 3 bilhdes
em movimentages financeiras men-
sais no Brasil. A empresa de nome ho-
ménimo langou aplicativo que, entre
outras fungdes, permite pagar contas,
fazer compras com QR Code, e trans-
ferir valores.

Parte do negécio foi adquirido pelo
grupo J&F, que é controlador de em-
presas como a JBS, maior produtora
mundial de carnes bovina, de frango
e couros; e do Banco Original.

“A investida do grupo J&F no PicPay
em 2015 alavancou o crescimento da
companbhia. Fazer parte do grupo, que
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‘ ‘ A investida do grupo
J&F no PicPay em 2015

alavancou o crescimento da

companhia. Fazer parte do

grupo, que é dos maiores

conglomerados empresariais

brasileiros, contribui para

o plano de expansdo do

PicPay de estar presente

no smartphone de todos os

brasileiros. Hoje, sGo mais

de 55 milhoes de clientes

cadastrados”

PicPay
Em nota

é dos maiores conglomerados empre-
sariais brasileiros, contribui para o
plano de expansio do PicPay de estar
presente no smartphone de todos os
brasileiros. Hoje, sdo mais de 55 mi-
lhGes de clientes cadastrados”, disse
o PicPay em nota.

Aplicativos de delivery desenvolvi-
dos no Espirito Santo também tém fis-
gado a aten¢do de empresas consoli-

dadas no pafs.

0 aplicativo de entregas Shipp, por
exemplo, foi adquirido pelas Lojas
Americanas. Apds a operagido, que
foi anunciada em abril e concretiza-
da em maio, o servigo ganhou novo
nome (Americanas Delivery) e um ro-
busto plano de expansio.

O app passa a operar também em
Serra e Guarapari, além de Niterdi, no
Rio de Janeiro. E, segundo a compa-
nhia, ainda em 2021, o modelo de ul-
tra fast delivery (entrega ultra rapi-
da) serd expandido para as cidades de
Joinville, em Santa Catarina, e para a
regifo do ABC Paulista, em S3o Paulo.

De acordo com a Americanas, para
o primeiro semestre de 2022 j4 foram
mapeadas outras 22 cidades, sendo
que o objetivo é atingir mais de 100
municipios até o final do ano que vem.

Em comunicado, a companhia disse
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Rafael Lontra é dono de
plataforma que recebeu
investimento para crescer
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que, com a conclusdo da integragio da
Shipp, o app passa a ter diferenciais
competitivos importantes, como a cre-
dibilidade da marca Americanas, com
mais de 48 milhdes de clientes ativos.

Outra unido que promete prosperar
é a do aplicativo Plus Delivery, ser-
vi¢o de entregas desenvolvido por
um ex-aluno do Instituto Federal do
Espirito Santo (Ifes) de Colatina, que
teve a conclusio de compra anuncia-
da em junho pela Magazine Luiza.

A aquisigdo foi realizada por meio
da AiQFome, uma empresa controla-
da pela gigante do varejo. Segundo o
comunicado divulgado pela Magalu
aos investidores, o Plus Delivery, que
estd presente em mais de 30 cidades,
é um dos lideres de entrega de comi-
da no Espirito Santo.

Atuando em um dos mercados que
mais ganham forga nos dltimos anos,
a Mito Games, startup de solugdes de
gamificacio criada em Vitdria, fe-
chou, hé dois anos, uma parceria com
o Instituto Phorte Educacional, que
adquiriu parte da empresa.

Um dos sécio-fundadores do em-
preendimento, Rafael Lontra, expli-
ca que a startup desenvolveu, ha al-
guns anos, o Enem Games, um jogo
preparatdrio para o exame de acesso
as universidades publicas do pafs, que
rendeu alguns prémios e reconheci-
mento na area.

“Por conta disso, famos muito a
Sdo Paulo, onde conhecemos o pes-
soal do Instituto Phorte Educacional.
Apresentamos o modelo de negdcio,
e sugeriram fazer adaptagdes para
atender a universidades, e ndo so-
mente escolas. Apds dois anos, fe-
chamos acordo para serem sécios
da Mito, e ficaram responséveis pela
parte financeira da empresa. Ao fazer
isso, nos deram a capacidade de esco-
lher projetos que julgdvamos mais in-
teressantes, sem ter que nos preocu-
parmos somente com as contas”, ex-
plica o empresario.
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Negocios ganham parceiros
parafinanciarinovacao

Companhias tém feito parcerias com startups do Espirito Santo para continuar
evoluindo e até aportam grandes quantias em investimento

nquanto algumas companhias
E se aventuram em desenvolver
tecnologias préprias, ou adqui-
rem as empresas produtoras de ino-

vagdo, outras tém feito parcerias com
startups do Espirito Santo para con-

sua vez, conseguiu um contrato de
R$ 500 mil com a Petrobras, para de-
senvolvimento de um projeto de tec-
nologia 3D que permite monitorar a
corrosdo de plataformas e gerenciar
as pinturas das embarcagdes.

tinuar evoluindo, e até apor-  tam A tecnologia desenvol-
grandes quantias a titulo vida pela microempre-
de investimento. sa do Estado é uma espé-

A Yooga, startup cie de cAmera, desenvol-
capixaba de gestdo vida inicialmente com
voltada a atender foco na operagdo em
negbcios de micro inddstrias de trans-
e pequeno porte, formacdo e em mi-
anunciou recente- neradoras, medin-
mente o aporte de do a quantidade de
R$1,5 milhdo rea- minério, grios e ou-
lizado pela Apex tros.
Partners. Este é
o segundo inves-
timento reali-
zado na startup
que iniciou suas
operagdes em
Vitéria ao final
de 2017.

A Mogai, por

Plataforma P-57, da

Petrobras, no Sul do

ES: startup recebeu
investimento para
projeto de tecnologia 3D
Foto: Gabriel Lordéllo/
Agéncia Petrobras
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Quem também recebeu investimen-
to foi a fintech capixaba will bank,
considerada uma das maiores insti-
tuicoes financeiras digitais do pais.
A empresa recebeu um aporte mino-
ritdrio de capital de R$ 250 milhdes
de um grupo de investidores liderado
pelo fundo de Private Equity da XP e
pela gestora Atmos Capital.

0 banco digital, fundado em 2017
pela familia Piana, empreendedores
do setor financeiro do Espirito Santo,
e pelo empresério Felipe Felix, era
chamado anteriormente de Meu
Pag!, tendo foco na emissdo de car-
toes. A empresa, que tem mais da
metade dos seus clientes na regido
Nordeste, fornece, além de cartdes
de crédito e débito, servicos de in-
vestimentos, conta digital remune-

rada e de conta corrente.

De acordo com Chu Kong, head do
fundo de Private Equity da XP, “o in-
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vestimento no will é uma grande opor-
tunidade de ingressar no mercado de
alto crescimento dos bancos digitais,
que tem democratizado o acesso ao
sistema financeiro. O will se destaca
por contar com um forte e experiente
time de gestdo, com profundo conhe-
cimento do seu publico alvo”.

A pandemia foi um catalisador das
empresas de base tecnoldgica. As star-
tups nascem para resolver complexi-
dades. Uma delas é a necessidade de
maior atengio a saude, que impulsio-
nou a busca por inovagdes na 4rea.

A Dersalis, por exemplo, anunciou
recentemente que estd desenvolven-
do, em parceria com a Shell Brasil e o
Senai, um projeto que usa a inteligén-
cia artificial para identificar antecipa-
damente eventos de riscos humanos
em ambientes do setor de petréleo.

Juntas, as organizagdes estdo crian-
do uma pulseira inteligente que sera
usada por profissionais da multina-
cional de modo a monitorar o estado
de vigilia e o bem-estar para garantir
a seguranca dos préprios trabalhado-
res e das operacdes.

FUNDOS DE INVESTIMENTO
MIRAM NOVAS IDEIAS CAPIXABAS

Fundos de investimento do Estado
e de fora estdo também mirando em-
presas capixabas que tém criado pro-
jetos inovadores. Cinco companbhias,
por exemplo, estdo num processo se-
letivo para receber recursos de fundos
de investimento. O programa é desen-
volvido pela Associagdo Capixaba de
Tecnologia (Actlon) e pela Fundagéo
de Amparo a Pesquisa e Inovagio do
Espirito Santo (Fapes).

“A inovagdo, por defini¢do, é um
processo de risco. Muitas vezes as
empresas ndo estdo capitalizadas. A
construgio de mecanismo de apoio
financeiro é fundamental para que
a economia como um todo passe a
girar em volta dessas novas ideias.
Com esses investimentos, é possi-
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Senai tem laboratdrio de inovagdo para ingressar alunos na drea tecnoldgica e no desenvolvimento de solugoes

R$ 250

milhdes é o valor que uma empresa
capixaba recebeu de aporte financeiro
de gigantes do mercado de capitais

vel criar uma cultura de inovagéo. E
sdo varios movimentos ocorrendo no
Estado”, explica o diretor-presidente
da Action, Emilio Barbosa.

0 projeto conta ainda om o apoio do
Instituto Euvaldo Lodi (IEL) e o Banco
de Desenvolvimento do Espirito
Santo (Bandes). J4 a execucdo ficou
por conta da Associagdo Brasileira
de Private Equity e Venture Capital
(ABVCAP).

Se existia alguma duvida sobre o
Estado estar ou ndo no mapa de ino-
vac¢do e no radar dos investidores,
essa davida se dissipou com esse
movimento. Os investidores reve-
laram uma grande porta de oportu-
nidades de investimento em partici-
pagdes aos capixabas. Infelizmente,
foi preciso escolher cinco empresas
para a préxima etapa, mas as outras
também tém um grande potencial
para serem investidas”, reconhece
Marcelo Carullo.

“AMBIENTE DE INOVACAO
TEM AMADURECIDO COM
INVESTIMENTOS”

Sdo varios os fatores que contri-
buem para que as inovagdes capixa-
bas ganhem cada vez mais notorie-
dade no pafs, que passam por inves-
timentos na drea, qualificagdo e até
mesmo o tamanho do Estado.

Para o professor da Unidade de
Computacio da Faesa, Rober Marcone
Rosi, um dos pontos que trabalham a
favor desse crescimento é o apoio que
as startups tém recebido de institui¢es
educacionais, empresas e do governo.

“0 Estado vem se preparando ha va-
rios anos para criar esse movimento de
apoio a startups. Nos ultimos governos,
esse processo foi fomentado com pro-
gramas de incentivo a ideias inovado-
ras. Isso gerou um saldo de novas pos-
sibilidades de inovagdo muito grande.”

Ele pontua ainda que, recentemen-
te, o governo capixaba criou o Fundo
Soberano, a partir do qual foi elabo-
rado um projeto de investimento em
empresas de inovagio, e que deve aju-
dar a fomentar mais negdcios na area.

“Sdo varios componentes que tém
criado uma base que incentiva o sur-
gimento dessas empresas. Mas quanto
as vendas, surgiu uma combinagio de
momento e oportunidade. A PicPay,
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por exemplo, iniciou no ES atendendo
localmente, facilitando pagamentos.
E no momento em que desenvolveu
essa ferramenta, os bancos comeca-
ram a entender que essas ferramen-
tas eram necessdrias, e em vez de de-
senvolver a tecnologia, aportam um
investimento em uma empresa que ja
tem essa inovagdo”, observou.

Rosi frisa que as empresas capixa-
bas estavam com a solucdo certa no
momento certo, mas que isso s6 foi
possivel porque, ha vérios anos, sur-
giu uma empresa incubadora de star-
tups no Estado, que foi escalonando
com a insercdo de outros agentes, e
atraiu aceleradoras, entre outras em-
presas que deram mais capilaridade
ao ambiente de inovagio.

“0O que estamos vendo hoje é a com-
binagdo de pessoas que tém capacidade
de empreender e tém ideias inovadoras,
encontrando bases financeiras e um am-
biente de capacitagdo mais maduro.”

Para o diretor de Extensdo
Tecnolégica e coordenador da
Agéncia de Inovagdo do Ifes (Agifes),
Rodolpho Rangel, além desses fato-
res, a propria densidade demografica
do Espirito Santo contribui para que
projetos desenvolvidos aqui dentro
ganhem destaque.

“Por se tratar de um Estado menor
que vizinhos como Sio Paulo, por
exemplo, mesmo encontrando con-
correntes de peso, ainda é possivel al-
cangar visibilidade.”

Este cendrio, ele explica, j4 tém fei-
to, inclusive, com que empresas que
surgiram em outros locais do pais
queiram migrar para o Estado.

“0 desafio agora é conseguir nio sé
manter essa qualidade que ja temos,
mas continuar crescendo. O Espirito
Santo precisa oferecer mais pro-
gramas e até politicas pablicas para
continuar avangando em tecnologia.
Sempre fomos conhecidos pela produ-
¢do de café, por exemplo, e ndo é algo
ruim, é excelente para a economia.
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‘ ‘ Ter um grande cliente
ajuda na maturidade de

negociagdo, de comunicagdo,

de relacionamento. E isso

prepara as startups para

aproveitar oportunidades

quando baterem a porta,

na eventualidade

de uma grande

companhia se

interessar”

Naiara Galliani
Gerente de inovagao
do Findeslab

Mas também queremos desenvolver
tecnologia”, aponta Rangel.

Para a gerente de inovacdo do
Findeslab, Naiara Galliani, o modelo
de inovagdo aberta, que tem se popula-
rizado nos dltimos anos, também tem
contribuido para o crescimento das
startups capixabas e a atragdo de par-
cerias com empresas ja consolidadas.

Ela explica que a inovagio fechada
é quando a tecnologia é desenvolvi-
da com recursos e pessoas da prépria
empresa. J4 o modelo aberto consis-

FOTO: COMUNICAGAO/ FINDES

te na colaboragdo entre empresas, in-
dividuos, ou até governo para criagdo
de uma inovacao.

“Temos sentido, principalmente
com o Findeslab, que é uma forma
mais eficiente de inovar. A empresa
langa o desafio e verifica quem ja tem
isso pronto, quem pode desenvolver.
Temos o caso da Dersalis, desenvol-
vendo uma solugdo para a Shell, por
exemplo, e é uma grande oportunida-
de. £ uma multinacional, e isso traz
visibilidade. E, a partir desses resul-
tados que estao trazendo, outras em-
presas acabam ficando de olho. Uma
coisa acaba puxando a outra.”

Elareforga que o ecossistema tecnol4-
gico capixaba tem se beneficiado muito
desse modelo de inovagio aberta, que,
nos ultimos anos, tem proporcionado
maior dinamismo ao relacionamento
das grandes empresas com startups, e
tém permitido um amadurecimento das
pequenas empresas de base tecnoldgica.

“Ter um grande cliente ajuda na
maturidade de negociagio, de comu-
nicagdo, de relacionamento. E isso
prepara as startups para aproveitar
oportunidades quando baterem a por-
ta, na eventualidade de uma grande
companbhia se interessar”, comple-
menta Naiara.

MADE ' ES




X X X .
X X

MADE '/ ES Vitéria, novembro de 2021 65




Pedro Mannato, socio-fundador
e CEO da Olho do Dono, oferece
solugdo inovadora

FOTO: DIVULGAGAO

Empresas de base tecnologica criadas no Espirito Santo tém se tornado referéncia em seu ramo de
atividade, fornecendo servicos para outros paises e até sendo premiadas internacionalmente

Espirito Santo é amplamen-

te conhecido por sua voca-

¢do para o comércio exterior.
Mas as relagdes com outros paises vdo
muito além da venda de commodities
como café, minério de ferro ou ago. 0
Estado também “exporta” produg¢io
tecnoldgica.

Empresas inovadoras situadas em
territério capixaba tém, cada vez
mais, ganhado destaque em suas areas
de atuacio, e passam a ofertar servi-
cos também fora do Brasil. E o caso da
Olho do Dono, que desenvolveu uma
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tecnologia para realizagdo da pesa-
gem de gado no pasto com uma ca-
mera 3D.

A startup ja ganhou diversos pré-
mios internacionais e fechou con-
tratos com paises como México,
Argentina e Paraguai, conforme
explicou o CEO e sécio-fundador,
Pedro Mannato.

“Ja fomos premiados na Argentina.
Jé& apresentamos nossos servigos em
Abu Dhabi (Emirados Arabes) e tudo
isso contribuiu para conseguirmos
clientes fora do pais. No México, por

exemplo, estamos com uma parceria
com uma industria de bovinos e sui-
nos para fornecer nossa tecnologia.”

Mannato pondera que os ganhos
sdo diversos e que cada cliente con-
quistado em outro pais abre por-
tas, facilitando a internacionaliza-
¢do mais ativa dos negécios. Além
disso, explica que isso tem permiti-
do que a companhia amplie suas ba-
ses de dados, na medida em que tem
contato com animais inseridos em
contextos diferentes.

0 empresario refor¢a ainda que essa
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expansdo também ajuda nos negdcios
praticados no mercado interno. “Com
clientes internacionais, os pecuaristas
comecam a ficar mais atentos, passa-
mos ainda mais credibilidade”, acres-
centa.

Quem também tem se beneficiado
da internacionalizagio dos servigos é
a Aratu, empresa de base tecnoldgica
capixaba, criada ha dez anos, que hoje
ja faz negdcios com outros paises da
América Latina.

O diretor executivo da startup,
Nelio Augusto Secchin, explica que
as atividades sdo focadas no desen-
volvimento e na fabricacio de equipa-
mentos de pesquisa e monitoramento
ambiental, e que a empresa tem feito
testes para levar seus servigos cada
vez mais locais.

“Estamos gerando um planejamento
estratégico para colocar nossa tecno-
logia fora do Espirito Santo, e ja con-
seguimos ter negdcios com todas as
regides do Brasil, mas também tive-
mos interagdes comerciais com va-
rios paises da América Latina, e elen-
camos como préatica teste o Uruguai.
Queremos colocar nossa tecnologia
de forma robusta 14 fora, mas vérios
equipamentos nossos ja sdo vendidos
atualmente para o exterior.”

Também na 4rea ambiental, a Inflor,
empresa sediada em Vitéria, com
mais de 20 anos de atuacio, oferece
solugdes tecnoldgicas para gestdo de
ativos florestais, ajudando a promo-
ver o uso consciente de recursos.

A companhia tem destaque nio
apenas em territério brasileiro,
como também oferta servicos em ou-
tros paises do continente americano,
da Europa, Africa e Asia, conforme
explicou a diretora operacional da
Inflor, Rafaela Borlini Spinassé. Sdo
mais de 12 milhdes de hectares de
florestas ao redor do mundo geren-
ciados a partir de softwares desen-
volvidos pela companhia.

“Temos um sistema voltado para o

68 \Vitoria, novembro de 2021

‘ ‘ Ja conseguimos
ter negocios
com todas as regioes
do Brasil, mas também
tivemos interagoes
comerciais com varios
paises da America Latina.
Queremos colocar
nossa tecnologia
de forma robusta
la fora”

Nelio Augusto Secchin
Diretor da Aratu

mercado para o mercado florestal, e
ha mais de 15 anos ja contamos tam-
bém com clientes do exterior, que
utilizam nossos softwares para gerir
seus negdcios. E é algo que d4 ainda
mais credibilidade aos nossos servi-
¢os, além de melhorar a visibilidade
da empresa.”

Outro exemplo é a ISH Tecnologia,
criada na Capital capixaba, que hoje
é considerada a 262 maior companhia
do ramo, a nivel global, segundo ran-
king do MSSP Alert.

A empresa, que oferece servigos
de seguranca cibernética voltados a
prover protecdo, sustentagio e de-
teccdo de ameagas, bem como res-
postas a incidentes e gestdo de ris-
co, estd no mercado ha mais de 25
anos, e atua ndo apenas no Brasil,
como também no exterior, tendo um
dos seus nove escritérios situado na
Flérida, nos Estados Unidos.

Outra empresa capixaba ganhan-
do o mercado exterior é a Mitis
Tecnologia, da Serra. A empresa,
que h4 treze anos desenvolve soft-
wares diversos, ja forneceu sistemas
para empresas na Inglaterra e nos
Estados Unidos.

“Construimos diversos softwares
que ja sdo comercializados no mer-
cado. Ja estamos em todos os Estados
do Brasil e também tivemos a opor-
tunidade de desenvolver um softwa-
re para uma empresa da Inglaterra.
Além disso, temos um cliente brasi-
leiro que expandiu e abriu uma uni-
dade em Miami, onde usa o nosso
sistema. A internet facilita muito. Se
houver demanda, onde estiver, aten-
do”, explicou o CEO da Mitis, Rodrigo
Maxwel.

Quem também tem ganhado o ter-
ritério norte-americano é a Mito
Games, especializada em jogos e apli-
cativos. A empresa trabalha atual-
mente no desenvolvimento de um
jogo inspirado em um filme de ter-
ror estadunidense, previsto para ser
langado no més de dezembro.

Mas essa ndo é a primeira expe-
riéncia com demandas internacio-
nais, conforme explicou o sécio-fun-
dador da startup e superintendente da
TecVitdria, Rafael Lontra. O primeiro
cliente da startup, ainda em 2013, foi
uma fabrica de chocolates da Bélgica.

“Na época, a empresa tinha outro
nome, mas ja comegamos com um pé
14 fora. Depois, quando passou a se
chamar Mito Games, passamos a fa-
bricar diversos tipos de jogos, inclu-
sive alguns que foram vendidos para
outros pafses, em parceria com em-
presas nacionais que queriam inter-
nacionalizar suas operagdes.”

Lontra explica que nada vem sem
esforco, e que os desenvolvedores ja
tiveram experiéncias em pafses da
Europa, como a Republica Checa, para
aprender mais sobre aplicativos.

“Agora fomos contratados para fa-
zer 0 jogo de um filme de terror esta-
dunidense, que deve ser langado em
dezembro, e que também deve ser
distribuido no Brasil, mas que tem
como foco o mercado internacional.
Mas é uma trajetéria extensa, e ainda
ha muito espago para crescer.”
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Robo capixabaserausadoem
shoppings do pais paraguiar cegos

Produto criado por startup que nasceu em uma escola estadual ajuda a dar mais seguranca e autonomia
para pessoas com deficiéncia visual. Negacio recebeu investimento de edital da Fapes

m robd fabricado no Espirito
Santo tem ajudado pessoas
com deficiéncia visual a exe-
cutarem tarefas simples do dia a dia.
Trata-se do cdo-guia Lysa, produzido
pela Vixsystem, uma startup da Serra
que recentemente recebeu aporte fi-
nanceiro na ordem de R$ 2,8 milhdes.
Os recursos sdo de duas grandes ins-
tituicdes de pesquisas, a Financiadora
de Estudos e Projetos (Finep) e a
Fundagdo de Amparo a Pesquisa e
Inovagdo do Espirito Santo (Fapes).
Com a verba, a empresa podera fa-
zer melhorias tecnolédgicas no equi-
pamento, como atualiza¢des no pro-
tétipo e aperfeicoar os algoritmos de
inteligéncia artificial, sempre com a
intencdo de possibilitar uma navega-
¢do mais auténoma para o usuario. A
tecnologia é 100% capixaba e pioneira
no Brasil para atender a esse publico.
Aos poucos, o robd tem conquistado
espaco e a confianca também de ou-
tras empresas. S6 para se ter uma ideia,
companhias como Petrobras, a Vivo e
o Shopping Vitdria estdo entre as que
adquiriram unidades do equipamen-
to e que, em breve, vio disponibilizar
para seus colaboradores e visitantes.
0 shopping, por exemplo, vai dis-
ponibilizar duas unidades para dar
mais autonomia na circulagdo de
pessoas com deficiéncia visual pelo
mall. O Lysa é de autoria da bacha-
rel em ciéncias da computac¢io Neide
Sellin. O projeto comegou quando ela
era professora em uma escola esta-
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Cdo-guia robé contou com recursos de fundos de investimento em inovagdo para crescer

dual da Serra. O equipamento é capaz
de fazer célculos de profundidade e
informar o objeto diante do usudrio.
“A ideia surgiu quando trabalhava
em um projeto de robédtica numa esco-
la estadual. Uma aluna comentou so-
bre desenvolver um robd para auxiliar
quem tem problemas visuais. Na épo-
ca, o protétipo foi feito com pegas al-
ternativas. Um dia uma pessoa cega me
falou que iria fazer uma poupanga para
comprar o equipamento. Foi quando
identifiquei o potencial de comercia-
lizagdo”, relembra a empresaria.
Segundo ela, dar dignidade e segu-
ranga para quem tem deficiéncia foi
fundamental na hora de criar a star-
tup, em 2014. “De 14 para c4, entramos
em um grande processo de desenvol-
vimento e enfrentamos diversos desa-

fios. Para nés, o marco de nossa traje-
téria é a conquista desses investimen-
tos privados”, comenta.

Uma das tecnologias utilizadas do
cdo-guia robd é a Slam, capaz de fa-
zer mapas e captar melhor os ambien-
tes por onde o usudrio vai transitar.

“0 Lysa ajuda a ter uma vida mais
autdnoma. Estamos no melhor mo-
mento do produto. Percebemos nio
haver barreiras para a inovagio.
Vemos quanto podemos mudar a vida
dessas pessoas. E um sonho que j4 pas-
sou por varias etapas e a cada dia con-
seguimos fazer mais robds”, afirma.

O cdo-guia é comercializado em par-
ceria com clinicas e institutos. Os usua-
rios recebem treinamento especial. A
Vixsystem conta hoje com 14 profissio-
nais sé na parte de desenvolvimento.
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Cervejas
artesanais fisgam
mercados vizinhos

Bebida produzida no Espirito Santo conta com segredos que tém
feito gente de todo o pais se render ao consumo

fabricagdo de cerveja artesa-

nal tem crescido no Espirito

Santo e ja conta com aproxima-
damente 50 marcas, sendo que pelo
menos cinco delas ja receberam pré-
mios nacionais e internacionais pela
qualidade do produto. Juntas, as em-
presas produzem entre 400 mil e 500
mil litros da bebida por més, segun-
do projecdes da Associacdo da Cerveja
Artesanal do Espirito Santo.

Essas bebidas, que sdo registradas
junto ao Ministério da Agricultura
(Mapa) podem ser comercializadas
ndo apenas em terras capixabas, mas
também em outras dreas do pafs, in-
clusive em supermercados.

Conforme explicou o presidente da as-
sociagdo, Paulo de Victa Alves, a maior
parte das produtoras trabalha com di-
versos tipos de bebida, como Pielsen,
IPA, American IPA, entre outras. Cada
uma é produzida de uma forma, e os
processos, assim como os ingredientes
utilizados, ajudam a definir, por exem-
plo, a cor da bebida. Quando o malte é
mais torrado, por exemplo, o liquido
pode apresentar coloragdo mais escura.

Algumas produtoras, Alves avalia,
chegam a produzir até dez variedades
da “gelada” e conta que essa produ-
¢do diferenciada é o que atrai o con-
sumidor interno e de fora.
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Um dos principais diferenciais da
produgdo artesanal sdo os insumos:
malte puro, lipulo diferenciado, a le-
vedura. Muitos dos itens utilizados,
inclusive, sdo importados de locais
como os Estados Unidos.

“Uma cerveja nossa leva, em mé-
dia, de 15 a 24 dias para ser produzi-
da, dependendo do estilo. E diferente
da produgio de grandes cervejarias,
que acontece em periodo mais curto.”

Alves observa que o cuidado com a fa-
bricagdo da bebida tem garantido desta-
que as cervejas capixabas, e que a pré-
pria KingBier, da qual é proprietario, ja
foi contemplada com nove prémios, sen-
do cinco internacionais e quatro nacio-
nais. “Também temos, por exemplo, a
Barba Ruiva, a Trés Torres e a Trindade,
que tém conseguido se sobressair.”

“Esse movimento, de modo geral,
traz para o Estado a capacidade de re-
investir tudo aquilo que é feito den-
tro do mercado. Essas empresas ge-
ram emprego e renda e esses recursos
giram dentro do Espirito Santo, mo-
vimentando a economia”, diz Alves.

Conforme explica o sécio-proprie-
tario da Piwo e presidente da asso-
ciagdo das Cervejarias Artesanais das
Montanhas do Espirito Santo (Acames),
Stanislaw Duda Deps, cerca de metade
das produtoras do Estado estd situada

na Regido Serrana.

Muitas das cervejarias estio dentro
de propriedades rurais particulares e,
segundo Deps, tém permitido uma di-
versificagdo do agro capixaba.

“0 agroturismo ¢ algo muito forte
no Estado, principalmente na 4rea de
Venda Nova do Imigrante. E ali na re-
gido ha muitas propriedades produ-
toras que foram virando a chave, per-
cebendo o crescimento desse univer-
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so cervejeiro. O interesse por bebidas
de padrio elevado foi levando o pu-
blico a buscar pela cerveja artesanal.”

Com o aumento de interesse, cres-
ce também o nimero de produtores.
Para se ter ideia, em 2016, por exem-
plo, havia somente quatro cervejarias
capixabas registradas junto ao Mapa.
Em cinco anos, o nimero cresceu em
mais de dez vezes, segundo as proje-
¢Oes das associacgdes.

Onde provaras cervejasartesanaisdoES

Cervejas artesanais capixabas tém cores variadas e ganham espago no pais FOTOS: PIWO/DIVULGACAO

Producao

O ES ja conta com aproximadamente 50
marcas de cerveja artesanal. Juntas, as
empresas produzem entre 400 mil e 500
mil litros da bebida por més.

Tipos de bebida

\/arios tipos de cerveja artesanal sao
produzidos no Estado. Dentre eles, Pielsen,
IPA, American IPA, entre outros.

Premiacoes

Pelo menos cinco cervejas genuinamente

capixabas ja receberam prémios nacionais
e internacionais pela qualidade do produto.

Comercializacao

Essas bebidas sdo comercializadas ndo
apenas em terras capixabas, mas tambéem
em outras areas do pals.

Marcas

Algumas marcas capixabas sao: Altezza,
Barba Ruiva, Beerssoli, Espirito Santo,
Fatto A Mano, Grecco, KingBier, Nobat,
Piwo, Ronchi Beer, Tarvos, Teresense, Trés
Torres, Uccella.

Caracteristicas
0 sabor e a aparéncia das bebidas variam

entre as marcas e tipos do produto.
Algumas tém coloragao mais amarelada,
outras mais escuras, tém camadas de
espuma e até mesmo cremosidade.

Especificidades

Alguns pontos que diferenciam as
bebidas artesanais daguelas produzidas
em grandes fabricas sao a selegao de
ingredientes e o tempo de fermentacao,
gue geralmente € mais longo.

Onde adquirir

Sao encontradas, principalmente, em
espagos para degustacao nas proprias
fabricas e em eventos. Algumas também
sao vendidas em supermercados.

Onde encontrar

Entre os municipios do Estado que contam
com cervejarias artesanais, estao: Vitoria,
Vila Velha, Domingos Martins, Santa Teresa
e Venda Nova do Imigrante.

Cuidados

Ao adquirir uma bebida artesanal,
verifigue se a empresa esta devidamente
registrada junto ao Ministério da
Agricultura (Mapa). Nao consuma produto
sem essa garantia.
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Delicias doagro e suas herancas
europeia, indigena e africana

Cada regido tem sua peculiaridade e tradicao, muitas vezes inspiradas pelo que era produzido por seus
antepassados. Essas historias deixaram fortes marcas na agroindistria capixaba

om 78 municipios distribuidos

em uma area de mais de 46 mil

quilémetros, o Espirito Santo é
um Estado de raizes diversas, que in-
fluenciam festas, arquitetura, e até a
producido de alimentos. Desde a agri-
cultura familiar até a agroinddstria,
cada regido tem uma peculiaridade e
tradi¢do, muitas vezes inspiradas pe-
los antepassados.

A influéncia de origem europeia,
mas também indigena e quilombola,
torna a produgio rica e d4 destaque
as cidades, que ficam conhecidas por
certos alimentos. No entanto, novos
produtos vém ganhando notorieda-
de e tém conquistado mesmo a indi-
cagdo geografica, que é uma forma de
atestar de onde, especificamente, vem
aquele alimento ou bebida.

“Tudo varia de acordo com a regio.
No extremo Norte do Estado, em Pedro
Candrio e Pinheiros, por exemplo, va-
mos ter muita caracteristica de pro-
dutos derivados da mandioca, o biju,
porque tem influéncia indigena. Indo
para a divisa com Minas Gerais, pe-
gando a regido de Montanha também,
vocé vai ter a carne de sol, que é muito
famosa, e inclusive estamos com um
processo de indicagdo geografica”, ex-
plicou o coordenador de agroindus-
tria e empreendedorismo rural da
Secretaria de Estado da Agricultura,
Abastecimento, Aquicultura e Pesca
(SEAG), Jackson Fernandes de Freitas.
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Queijaria Casagrande
se formou apds
tradicdo familiar. Todo
leite produzido na ro¢a
vira queijo

“Produzimos muito, consumimos
muito, mas ainda compramos muito
mais de fora do que enviamos. Ainda
recebemos muitos doces e muito mel,
por exemplo, e nosso mercado ainda
tem um espago muito bom para cres-
cer e agregar valor ao que é produzi-
do localmente”, diz Jackson.

Seguindo por Colatina, Jodo Neiva,
até Sdo Roque do Cana3, o destaque fica
por conta das frutas e sucos, mas a pro-
dugio de queijos também se sobressai e
toma conta, também, de Aracruz.

“Acima do Rio Doce hd uma quanti-
dade bem significativa de mel, mas ha
uma diferencia¢do do mel produzido
em outras dreas, por causa da flora-
da, que é diferente. Também tem ha-
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vido um investimento em produgio
de chocolate”, explicou Freitas.

Um dos municipios onde o doce pro-
duzido a partir do cacau tem ganhado
fama é Santa Teresa. L4, muitos dos
alimentos sdo inspirados na culina-
ria italiana. Ndo por acaso, a cidade
conta com diversos estabelecimentos
que produzem e comercializam des-
de massas caseiras a paes, vinhos e
doces como a torta todesca. Mas ou-
tros produtos também tém ganhado
notoriedade.

E o caso do fermentado de jabutica-
ba, uma bebida alcodlica semelhan-
te ao vinho e que pode virar simbo-
lo da identidade local, e dos chocola-
tes artesanais.
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A familia Redighieri comegou a
plantar cacau em sua propriedade
no ano de 2012, como forma de di-
versificar as culturas da terra, onde o
carro-chefe é o café conilon. No ano
passado, o fruto deu origem as pri-
meiras barras de chocolate, que hoje
sdo comercializadas em diversos lo-
cais do Estado.

As barras Capitdo Redighieri, como
sdo chamadas, podem ser degustadas
na fabrica artesanal, localizada no si-
tio da familia, mas também em lojas
especializadas em doces, em muni-
cipios como Colatina, Sdo Roque do
Canaj, Santa Teresa e Vitdria.

“Além disso, vendemos pela inter-
net. Temos todos os registros e po-
demos vender para todo o pais”, ex-
plicou Marcos Redighieri, um dos
proprietarios do negécio. “Quando
comegamos, nem imagindvamos que
um dia f6ssemos produzir chocolate.
Mas queriamos iniciar um negdcio e
buscdvamos algo que pudesse agregar
valor ao que ja tinhamos na proprie-
dade. E a producdo é toda familiar”,
revela o empreendedor.

Seguindo pela Regifo Serrana, pas-
sando por municipios como Marechal
Floriano, Domingos Martins e Venda
Nova do Imigrante, por exemplo, os
produtos caracteristicos incluem socol,
queijos e cafés especiais. Ainda hd uma
forte tradigdo na produgio de hortalicas
e de frutas como é o caso do morango.

Conforme pontuou o coordenador
de agroindistria e empreendedoris-
mo rural da SEAG, hé descendentes
de tantos povos diferentes na regido,
como italianos, alemies, entre outros,
que torna-se dificil elencar um que te-
nha maior destaque.

Josane de Souza Lima Bissoli, por
exemplo, é produtora de cafés espe-
ciais na comunidade de Vila Pontdes,
em Afonso Cldudio, que faz divisa
com municipios como Santa Maria e
Domingos Martins. Sdo versoes mais
finas da bebida, em comparagio com
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Quando comegamos,
nem imaginavamos
que um dia féssemos produzir
chocolate. Queriamos iniciar
um negocio e buscavamos
algo que pudesse agregar
valor ao que ja tinhamos na
propriedade. E a produgdo é
toda familiar”

£

Marcos Redighieri
Produtor de cacau e de chocolate

o café utilizado no dia a dia pelas fa-
milias, pensadas para serem aprecia-
das com calma.

Ela explica que a familia do marido
ja produz café ha véarias décadas, as-
sim como acontece com muitos ou-
tros agricultores da regido. Mas, des-
de o final da década de 1990, come-
¢ou a dar asas a ideia de investir em
uma produgio diferenciada, que foge
a commodity comum.

No sitio, a produgdo predominante
é do café arébica, nas variedades ca-
tuai vermelho e amarelo. Outros ti-

FOTO: DIVULGAGAO

pos, como o arabica 785 e o tupi come-
caram a ser plantados recentemente.

“A produc¢ido comegou em 1999 e
logo em 2001 fomos premiados, fica-
mos entre os melhores cafés do Brasil
e isso foi despertando nas pessoas a
curiosidade de tomar o café especial.
Passaram a vir a regido para procurar
esse café para tomar. Mas é uma pro-
dugio que requer muito estudoeeu e
outras mulheres acabamos nos unin-
do para buscar capacitagio. Criamos
até uma associagdo de mulheres pro-
dutoras na regido.”

A gente ouvia falar tanto sobre
o café que ia para fora, que ia para
as cafeterias, que ia para todo can-
to do pais, mas ndo conheciamos,
entdo comegamos a nos especializar.
Queriamos agregar valor ao produ-
to que ja produzimos, pois é o café
que gira a nossa economia aqui, é o
nosso forte, diz Josane de Souza Lima
Bissoli, produtora de cafés especiais.

0 Café da Josane, como é chamado,
ja é encontrado em diversos locais do
pafs. Além disso, a familia também
produz o Café Bissoli, sendo o pri-
meiro produzido a partir do grio ce-
reja natural e o outro, a partir do ce-
reja descascado.
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Seguindo por Castelo e Cachoeiro de
Itapemirim, o destaque fica por conta
da produgio de queijos e outros deri-
vados do leite. Ndo obstante, é onde
estdo localizadas algumas das gran-
des fabricas de laticinios do Estado.

Mas, a maior parte dos produtores
atua em pequenos negdcios, como é
o caso da Queijaria Casagrande, toca-
da por Fabiano Casagrande e a fami-
lia, em Forno Grande, Castelo. £ uma
pequena agroindustria artesanal, que,
pelo menos desde 2002, comercializa
seus produtos.

“Agora temos também o regis-
tro estadual. Fornecemos para os
mercados de Castelo, Cachoeiro,
Conceigdo do Castelo, Venda Nova, e
por ai vai. Também temos demanda
de outros municipios maiores, como
Vitéria, mas ainda estamos traba-
lhando nisso, porque é uma pro-
ducido menor. Todo o leite utiliza-
do é produzido diretamente na pro-
priedade, e é uma produgio que foi
passando de geragdo para geracio.
Nossa familia sempre trabalhou com
isso. E algo muito forte na regido”,
relatou Fabiano.

Atualmente, o agronegédcio absorve
cerca de 33% da populagdo economi-
camente ativa capixaba, é responsa-
vel por 30% do Produto Interno Bruto
(PIB) estadual e é considerada a prin-
cipal atividade econdmica de 80% dos
municipios.

A maior parte do que é produzido
internamente fica no Estado, embora
alimentos como o socol e os queijos,
por exemplo, também estejam come-
cando a tomar outras areas do pafs.
Em alguns casos, vdo muito além.

“Assim como o café, o cacau tam-
bém chega a ser exportado, até mes-
mo quando é fruto da agricultura fa-
miliar. Ndo é por serem grandes pro-
dutores, nesses casos, mas porqué ja
alcangaram um nivel de exceléncia tdo
grande que conseguem exportar”, re-
forcou Jackson Fernandes de Freitas.
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Onde provar aperitivos tipicos
decadaregiaodoES

Influéncia externa

Desde a agricultura familiar até a
agroinddstria, cada regiao tem a sua
peculiaridade e tradicao, muitas vezes
inspiradas pelo que era elaborado por seus
antepassados.

Origem indigena

No extremo Norte do Estado, na regiao de
Pedro Canario e Pinheiros, por exemplo,
sao encontrados muitos produtos
derivados da mandioca, a exemplo do biju.

Carne de sol

Em Montanha e outros municipios
proximos a divisa com Minas Gerais, um dos
produtos mais famosos é a carne de sol.

Frutas, sucos, queijos e mel

Em Colating, Jodao Neiva, até Sao Roqgue do
Canag, o destaque fica por conta das frutas
e sucos, mas também ha producao de
gueijo e mel, assim como em Aracruz.

Culinaria italiana

Em Santa Teresa, 0 destaque vai para
paes e biscaitos caseiros, vinhos,
queijos e doces como a torta todesca.
O fermentado de jabuticaba também é
tipico da regiao.

Frio das montanhas

Na Regiao Serrana, os produtos
caracteristicos incluem socol, queijos
e cafés especiais. Ainda ha uma forte
tradicao na producao de hortalicas e
frutas, como € o caso do morango.

Chocolates artesanais

O cacau plantado no ES tem dado origem
a diversas marcas de chocolate capixabas.
E possivel encontra-las, por exemplo, em
Linhares, Santa Teresa, Colatina e Sao
Rogue do Canaa.

Josane de Souza
produz cafés
especiais
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Cafés especiais

A plantacao de café, de mado geral,
acontece em quase todo o Estado,
mas os cafés especiais, uma versao
mais fina da bebida, sao encontrados
principalmente na regiao das
montanhas.

Queijos e laticinios

Na regiao que engloba municipios como
(Castelo e Cachoeiro de Itapemirim o forte
é a producao dos derivados do leite, em
especial queijjo.

Comercializacao

A maior parte da producao fica no ES,
embora alimentos como o socol e 0s
queijos, por exemplo, estejam comegando
a tomar outras areas do pais. O cafée o
cacau também sao exportados.
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BANESTES 84 ANOS. ¥,
ESSE MOMENTO SOE

IMPORTANTE PORQUE

SOMOS O BANCO DOS

CAPIXABAS.
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